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FORORD

Hensikten med denne rapporten er & analyserer kinoens betydning for bykjernen. Rapporten
tar for det forste for seg direkte og indirekte nagingsrelaterte ringvirkningseffekter av
kinodrift. Videre avdekker rapporten hvilken betydning kinovirksomhet har for kulturfeltet i
sentrum, og drafter avslutningsvis kinoens plass og funksjon i bykjernen. Kinovirksomhet i

Bergen brukes som empirisk case i denne analysen.

Rapporten er skrevet av forskerne Stig-Erik Jakobsen og Ove Osland. Forskningsassistent
Sturla Alvheim har bidratt med tilrettelegging av data. Oppdragsgiver har vaat Film & Kino,
ved prosjektet " Fra monopol til konkurranse”, i samarbeid med Bergen Kino. Oppdragsgiver
har kommet med innspill underveis i arbeidet, men alle konklusjoner og vurderinger stér for

de to forfatternes egen regning.

| forbindelse med analysen er det blant annet gjennomfert intervjuer med representanter for
nagingslivet, kulturlivet og den politiske forvaltningen. Vi vil takke de som har brukt av sin

tid til a stille opp til intervju.

Bergen 19.9.2000
Stig-Erik Jakobsen
Prosjektleder






SAMMENDRAG

Denne rapporten retter sgkelyset mot kinoens plassi bybildet. Historisk har kinovirksomhet i
norske byer i stor grad vaat lokalisert til byens sentrum, og rapporten analyserer kinoens
betydning for bykjernen.

For det farste draftes det hvilke effekter kinodrift har for annen nagingsvirksomhet i sentrum.

Her analyseres bade direkte og indirekte negingsrelaterte ringvirkninger. Direkte
ringvirkninger er knyttet til kinoens kjgp av varer og tjenester fra lokale leveranderer, bruk av
eventuelle overskudd av driften og kinoens rolle som entreprenar i det lokale naaingsmiljaet.
De indirekte ringvirkningene er knyttet til kinopublikumets tilleggsaktiviteter. Brukerne av
kino kombinerer ofte besgk pa kino med andre sentrumsaktiviteter som f.eks. pub eller
restaurantbesek. For det andre avdekker rapporten hvilken betydning kinovirksomhet har for

kulturfeltet i bykjernen. Her analyseres kinoens rolle som formidler av kultur, hvordan kinoen
kan bidra til & gke publikums interesse for andre kulturtilbud og hvilke relasjoner kinoen har

mot andre kulturaktarer i bykjernen. For det tredje drefter rapporten kinoens plass og

funksion i bykjernen, blant annet diskuteres det hvordan kino og annen kulturaktivitet passer

inn i den moderne bystrukturen og pa hvilken mate lokalisering av kinovirksomhet kan bidra
til a styrke bykjernen. Kinovirksomhet i Bergen brukes som empirisk case i denne analysen.
Det viktigste datagrunnlaget er en sperreundersekelse som er blitt utfert blant potensielle
brukere av kinotilbudet i byen. | tillegg er det gjort intervjuer med nekkelinformanter bade i
naxingslivet, kulturlivet og i den politiske forvaltningen.

Vi vil nedenfor summere opp noen konklusjoner fra rapporten:

* Omfanget av lokale vare- og tjenestekjgp er relativt begrenset.

Direkte nagingsrelaterte ringvirkninger av kinodrift er blant annet knyttet til kjgp av varer og
tjenester. Med 48 arsverk er Bergen Kino en mellomstor bedrift innenfor tjenesteytende
virksomhet. Selv om bedriften har en arlig omsetning pa ca. 75 millioner kroner er bedriftens
samlede vare- og tjenestekjap relativt begrenset. Verdien pa kinoens lokale vare- og tjeneste-
kjgp er beregnet til ca. 8,3 millioner kroner i 1999. Anslagsvis 70% av dette kommer fra
leveranderer som holder til i Bergen sentrum



« Gjennom sin rolle som entreprengr har kinoen bidratt til & styrke naeringsmiljget i

sentrum

Ngekkelpersoner ved kinoen har vist entreprengrielle evner ved a delta i opprettelsen av flere
sakalte "spinn-off selskaper”. Dette er virksomheter som driver innenfor omrader som er
relatert til kinoens Kkjerne-aktiviteter, blant annet tilrettelegging av kinoreklame og
digitalisering av filmtrailere. Samlet omsettes det for ca. 65 millioner i forbindelse med disse
selskapenes aktiviteter | Bergen.

 Kinodrift generer betydelige indirekte ringvirkningseffekter for annen

naeringsvirksomhet i sentrum

Viktigere for sentrum enn de direkte gkonomiske ringvirkningseffektene av kinodrift er de
indirekte ringvirkningseffektene. Kinopublikummet kombinerer ofte kinobesgket med andre
aktiviteter, og kinoen bidrar dermed til & styrke markedsgrunnlaget for annen
naxingsvirksomhet i sentrum. | snitt bruker kinopublikumet i Bergen ca. 73 kroner pr.
kinobesgk pa snacks/forfriskninger og tilleggs aktiviteter. Kinoen har arlig ca. 1,1 million
besakende, og de samlede indirekte gkonomiske ringvirkningseffektene for Bergen sentrum

kan dermed beregnes til ca. 80 millioner kroner i dret

« Kinorelateresi stor grad til det "& ga pa byen” hvor man i tillegg til kinobesgket

0gsa gjer andre aktiviteter

| var sparreundersgkelse svarer tre av fire personer at de vanligvis kombinerer kinobesgket
med "tilleggs aktiviteter” . Den tilleggsaktiviteten som er mest utbredt er det a oppseke
pub/restaurant far eller etter kinoforestillingen, deretter falger besgk pa kafe eller konditori.
Handling eller shopping blir i liten utstrekning kombinert med kinobesgak.



iii
* Det eriliten grad forbundet negative eksterne effekter med kinodrift

| tillegg til positive ringvirkningseffekter kan gkonomisk virksomhet ogsa resultere i negative
eksterne effekter, som f.eks. gkt stey og trafikk. Holdningen blant innbyggerne i Bergen er
imidlertid at kinodrift i liten grad skaper okt st@y og trafikk i sentrum. Begrenset miljo-
belastning har sasmmenheng med at det meste av kinobesgket finnet sted pa et tidspunkt da det

ellerser lite press pa veinettet.

« Kino betraktes i utstrakt grad som en kulturopplevelse og bidrar ogsa til at det

skapes gkt interesse for andre kulturtilbud

Kinoens betydning i forhold til kulturfeltet har vi i sterre grad vurdert kvalitativt. Folk
oppfatter i utstrakt grad kino som en kulturopplevelse, og det er ogsa til en viss grad en
holdning blant folk at kinoen skaper gkt interesse for andre kulturtilbud i sentrum.

* Kinoen har bidratt med gkonomisketilskudd til andre kulturinstitugoner i sentrum

Bergen Kino har fatt aksept fra sine eiere, Bergen kommune, til & bruke deler av overskuddet
til & stette andre lokale kulturinstitusioner og arrangementer. Blant annet har man gitt
gkonomisk stette til Kulturby Bergen (ca.1 million kroner i & 2000) og Cinemateket, som er
kinoselskap med status som sakalt musealt visningssted.

« Det foregar et visst, men tross alt beskjedent, samarbeid mellom Bergen Kino og

andre kulturinstitugoner i sentrum

Kinoen har ogsa mer direkte koplinger til andre kulturinstitusjoner i byen ved at det foregar et
visst samarbeid mellom Bergen Kino og enkelte andre lokale kultur-institusjoner. Dette er
blant annet knyttet til enkelte felles tiltak i forbindelse med markedsfering. Hovedinntrykket
fra intervjuene med vare nekkelinformanter er imidlertid at det eksisterer et betydelig
potensial for & utvide dette samarbeidet.



* Innbyggernei Bergen gnsker et kinotilbud som er konsentrert til sentrumskjernen

Kino er en kulturaktivitet som gjer seg best innenfor en sterre ramme der det ogsa finnes
andre opplevelsestilbud. Kino i sentrum er forbundet med nazrhet til kafeer, utsteder, andre
kulturaktiviteter eller bare det & kunne oppholde seg i sentrum. Lokalisering utenfor
bysentrum, f.eks. i et bydelssentrum eller ved et handlesenter, vil bryte med var konklusjon

om at kino er del av et bredere produkt.

« Samling av kino og andre kulturtilbud i de sentrale delene av byen er viktig for a

skape et kulturelt tyngdepunkt

Planmessige utfordringer i forhold til byutvikling er blant annet & oppna en hensiktsmessige
funksjonsdeling mellom sentrum og de omkringliggende omradene. Kulturingtitusjoner er
avhengig av sentral beliggenhet med best mulig tilgjengelighet. | tillegg er sentrumsmiljoet
ofte en del av det produktet som disse institusjonene tilbyr. Det er ogsa slik at konsentrasjon
av samme type virksomheter bidrar til sterre gravitasion totalt sett og til at omradet far mer
puls og aamosfaae. Falgelig er det viktig at framtidig lokalisering av kino og andre sentrale
kulturinstitusjoner stetter oppunder det eksisterende kultur- og underholdningsstroket i

sentrum.

« Bade den kompetansen som kinoen besitter og den funksonen kinoen har som

" publikumsmagnet” kan i sterre utstrekning utnyttesav det gvrige sentrumsmilj get

Bade nagingslivet og kulturlivet i sentrum kan nyttiggjere seg kinoens tilstedevagrelse bedre
enn i dag. Nagingslivet kan blant annet i starre grad tilpasse dpningstidene til nar folk gar pa
kino og utvikle butikk konsepter som er mer direkte rettet mot de som hyppigst gar pa kino,
gjerne lokalisert i kinoens neaomrader (f.eks. trendy klesbutikker, nettcafeer o.l.). Nar det
gjelder kulturlivet ble saalig mulighetene for a iverksette tematisk samarbeid mellom ulike
kulturingtitusjoner, som f.eks. kino, teater og konsertarrangerer, framhevet av vare
nekkelinformanter. | tillegg ble det ogsd understreket at Bergen Kino besitter betydelig
organisatorisk kompetanse, og at denne blant annet kan brukes i felles markedsfering av
kulturarrangementer i sentrum. Samtidig krever naturligvis dette at ogsa kinoen utvikler en
okt bevissthet i forhold til det & bruke de samspillsmulighetene som finnes nar det er

hensiktsmessig.
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Kapittel 1. Bakgrunn og innledning

1.1. Tema og sentrale problemstillinger

Denne rapporten retter sgkelyset mot kinoens plass i bybildet. Historisk har kinovirksomhet i
de norske byene i stor grad vaat lokalisert til bykjernen. Kinoen inngdr her som en del av
"nagingsfeltet” og “kulturfeltet”. Et dikt "felt” er en geografisk samling av ulike
virksomheter som i varierende grad samhandler og som deltar i ulike interaksjonsprosesser.
Lokalisering av kinovirksomhet har altsa effekter i forhold til annen negings- og

kulturvirksomhet. Denne rapporten vil analysere kinovirksomhetens betydning for byens

sentrum. Kinovirksomhet i Bergen brukes som empirisk case i denne analysen.

De siste ti-&rene har det vaat en tendens bade i norske og i andre vestlige byer at sentrum
"tappes’ for en del aktiviteter. Nye handlesentre vokser opp i bydelene, deler av den
kommunale forvaltningen desentraliseres og industri og forretningsmessig tjenesteyting
velger i utstrakt grad lokalisering til de nye nearingsomrédene utenfor bykjernen. Til tross for
a sentrum til en viss grad er blitt svekket er imidlertid fortsatt en betydelig del av
nagingsaktiviteten lokalisert til de sentrale byomradene. Ogsa hoveddelen av den offentlige
forvaltningen har fremdeles tilholdssted i sentrum. | tillegg er mange av kulturaktivitetene
lokalisert til de sentrale byomradene. Tall for Bergen viser eksempelvis at 41% av
arbeidsplassene i kommunen er lokalisert i det som omtales som Bergenhus bydel, dvs.
sentrum pluss Sandviken (Jakobsen 2000a).

Skal bysentrene opprettholde sin posison som et "midtpunkt” og en meteplass for ulike
aktiviteter er det viktig at bredden og mangfoldet i bybildet bevares. For & fungere som en
"magnet” og ha tiltrekningskraft ovenfor forskjellige brukere, ma bysentrene bade ha ulike
typer nagingsvirksomhet og et bredt kulturtilbud. | dette rapporten skal vi altsa analysere en
virksomhet som inngdr bade i "naxingsfeltet” og “kulturfeltet” i byene, nemlig kino-
virksomhet (fig.1.1). Kinoen er en del av nagingsfeltet siden det er en gkonomisk virksomhet
som ”"produserer” tjenester som tilfredsstiller visse behov hos kundene. Kinovirksomhet er

ogsa relatert til annen naaingsvirksomhet eksempelvis ved at kundene kan kombinere



kinobesak med restaurantbesgk eller innkjgp av diverse konsumvarer i sentrum. Som
formidler av sdkalte kulturgoder, dvs. goder som pavirker individets kunnskap, identitet og
gruppetilhgrighet (Stramme Svendsen 1994), inngar kino ogsa i kulturfeltet. Med begrepet
"kulturfeltet” refererer vi bade til kulturformidlere (f.eks. teater, museum, gallerier og kino)
og til kulturskapere (f.eks. filmprodusenter, malere og musikere) i et geografisk avgrenset
omréde (Osland 1995). Vitalitet i bykjernen er altsd bade knyttet til aktivitetene i
nagingsfeltet og i kulturfeltet, og i denne rapporten vil vi drefte hvordan kinovirksomhet kan
bidratil bredde og mangfoldighet innenfor narings- og kulturvirksomhet i bykjernen.

Figur 1.1. Kinoens posision i forhold til naxrings- og kulturfeltet

| rapporten vil vi for det farste analysere hvilke effekter kinodrift har for annen naxings-

virksomhet i sentrum. Her vil vi bade drefte direkte og indirekte negingsrelaterte

ringvirkninger. Direkte ringvirkninger er knyttet til kinoens kjgp av varer og tjenester fra
lokale leverandarer, offentlig inntekter av kinodrift, hvordan eventuelle overskudd av driften
anvendes og kinoens rolle som entreprengr. De indirekte ringvirkningene er knyttet til
kinopublikumets tilleggsaktiviteter. Vi vet av erfaring at brukerne av kino ofte kombinerer
besgk pa kino med andre sentrumsaktiviteter som f.eks. restaurantbesek eller shopping. | var
analyse vil vi avdekke i hvor stort omfang dette i realiteten forekommer og hvor sor

gkonomisk verdi disse aktivitetene har.

For det andre vil vi i denne rapporten avdekke hvilken betydning kinovirksomhet har for

kulturfeltet i bykjernen. Her vil vi analysere kinoens rolle som formidler av kultur og hvordan

kinoen kan bidra til & gke publikums interesse for andre kulturtilbud. Videre vil vi ogsa

avdekke hvilke relasjoner kinoen har mot andre kulturakterer i bykjernen.

| tredje del av analysen vil vi anlegge et samlet perspektiv og drefte kinoens plass i bykjernen.




Her vil vi blant annet komme inn pa hvordan kino og annen kulturaktivitet passer inn i den
moderne bystrukturen, hvilke preferanser brukerne har for kinolokalisering og pa hvilken

mate lokalisering av kinovirksomhet kan bidratil a styrke bykjernen.

Kinovirksomhet i Bergen er altsa det empiriske caset for denne analysen. Datagrunnlaget er
for det farste en sparreundersgkelse som er blitt utfert blant innbyggerne i Bergen. | tillegg
har vi gjennomfart interviuer med ngkkelinformanter bade i nagringslivet, i kulturlivet og i
den politiske forvaltningen. Vi har ogsa anvendt materiale som foreligger om kinovirksomhet

i Bergen og trukket inn annen litteratur om temaet.

1.2. Rapportens oppbygging

Rapporten omhandler skjagringsfeltet mellom kinovirksomhet og byutvikling. For a gi en
introduksjon til de problemfeltene vi skal behandle i rapporten, begynner vi med & fokusere pa
kinovirksomhet (kapittel 2), og omtaler deretter bystruktur og byutvikling (kapittel 3). |
kapittel 4 tar vi for oss de analytiske perspektivene for studien og det metodiske opplegget.
De péfaigende tre kapitlene presentere resultatene fra analysen. | kapittel 5 dreftes nagrings-
relaterte ringvirkninger av kinovirksomhet, kapittel 6 tar for seg kulturrelaterte ringvirkninger,
mens kapittel 7 drefter kinoen plassi bykjernen.



Kapittel 2. Naar mere om kinovirksomhet

2.1. Kinoproduktet *

Kino som produkt kan generelt defineres som offentlig visning av filmer. For individer utgjer
dette produktet et gode som kan tilfredsstille visse behov. McQuail (1987) hevder at det kan
skilles mellom fire ulike behov hos brukeren som massemedier kan tilfredsstille; behovet for
informasjon og kunnskap, behovet for underholdning, behovet for & utvikle ens personlige
identitet og behovet for sosialt fellesskap. @nske om a fa tilfredsstilt disse behovene er
bakgrunnen for a folk gar pa kino. Ulike filmer vil dekke ulike behov hos forbrukerne. |
tillegg vil det ogsa veae variasjon mellom individer. Folks preferansestrukturer, som blant
annet er knyttet til alder, utdanning og livsstil, varierer og folk kan i tillegg oppfatte samme
type film ulikt (Stremme Svendsen 1994).

Det finnes ulike typer goder. Vi kan skille mellom konsumgoder og kulturgoder. Konsum-
goder dekker ngdvendige og umiddelbare behov hos individet, mens kulturgoder ofte vil vaae
mer langsiktige og ha karakter av investering i humankapital. A tilegne seg kulturgoder
pavirker i starre grad individets kunnskap, identitet og gruppetilharighet enn hva forbruks-
goder gjer, selv om naturligvis ogsa visse typer forbruk, f.eks. kjgp av cola, kan vaae knyttet
opp mot identitet og livstilsproduksjon. Streamme Svendsen (1994:167) beskriver kino som et
industrialisert kulturtilbud. Det dreier seg altsd om et kulturgode som produseres og gjares
tilgjengelig for et stort publikum. | tillegg gjer den breie tilgjengeligheten, sammen med det
faktumet at en filmframvisning er en tidsavgrenset hendelse, kino til et produkt som har i seg
klare elementer som er forbundet med konsumgoder. | hvor stor grad dette vil vage tilfelle vil
naturligvis vaare avhengig av type film som vises. Lettfattelige underholdningsfilmer dekker
ofte et umiddelbart og kortsiktig behov for underholdning og adspredelse hos individet og vil
derfor vaae den type filmopplevelse som i sterkest grad kan forbindes med konsum. Samtidig
skal man imidlertid ikke undersla at nettopp denne type filmer er viktig for f.eks. ungdommen
I deres sgken etter identitet og gruppetilharighet.

! Avsnittet baserer seg i stor grad pé arbeidsnotatet ” Kinolokalisering i Bergen” (Jakobsen 2000b).



Hvordan organiseres sa kinoens produksjon av goder? Innenfor foretakslitteraturen snakker
man gjerne om produsentens eller bedriftens verdikjede. Enhver bedrift bestdr av en samling
aktiviteter som utfgres for & produsere et produkt eller et gode (Porter 1985, Langlois og
Robertson 1995). For a etablere en forstaelse av hva kinoproduktet bestér av kan det veae
hensiktsmessig & identifisere og systematisere disse ulike aktivitetene. For det farste kan vi
skille mellom kjerneaktiviteter og <tetteaktiviteter (fig.2.1). Kjernesktiviteter er basis-
virksomhetene til en bedrift. For en kino dreier det seg om tre sentrale kjerneaktiviteter;
utvelgelse og leie av film, markedsfering av filmframvisning og til slutt selve filmfram-
visningen. Den farste aktiviteten, utvelgelse og leie av film, innebegrer at kinoene ma gjare
valg bade med hensyn til hvilke repertoar de skal satse pa og hvordan de pa en best mulig
mate skal fatilgang til eller kjgpe inn de gnskede filmene. Den neste aktiviteten handler om a
markedsfare filmen ovenfor publikum ved & velge ulike markedsfaringskanaler og
markedsfaringsstrategier. Ogsa organisering og giennomfaring av billettsalget er knyttet til
denne aktiviteten. Nar det gjelder filmframvisning ma produsenten (kinoen) gjere valg med
hensyn til salstarrelse, spilletid og teknologi (lyd- og billedkvalitet). Det er disse tre
primagaktivitetene som tradisionelt har utgjort kinobedriftenes strategiske kjerne. Mye av
ressursene som bedriften forvalter, bade fysiske, gkonomiske og menneskelige, er relatert til
utfering av disse aktivitetene. Det er ogsd i farste rekke pa disse omradene organisasjonen har
opparbeidet seg kunnskap og spisskompetanse.

Stetteaktiviteter er, som betegnelsen tilsier, virksomheter som stetter oppunder Kkjerne-
aktivitetene. Her inngdr foretakets infrastruktur (administrasjon, planlegging, regnskapsfering
0.l.), innkjgp av ulike varer og tjenester (f.eks. lydutstyr, kinomaskiner, konsulenttjenester),
tekniske stattefunksjoner (vedlikehold og videreutvikling av teknologien) og renhold.

En tredje type virksomheter er det som kan betegnes som tilknyttede aktiviteter. Dette er
virksomheter som pa ulike méater er knyttet til eller avledet av bedriftens produksjon. Disse
aktivitetene utgjer potensielle kilder for gkt inntjening. | noen tilfeller vil disse aktivitetene
vage internalisert i den eksisterende bedriften eller organisasjonen, i andre tilfeller kan de
vage eksternalisert og bli utfert av andre akterer. Tilknyttede aktiviteter kan ogsa vage
urealiserte. | forhold til kinodrift er det ulike typer tilknyttede aktiviteter som er aktuelle. For
det farste har vi salg av kinoreklame. Videre har vi digitalisering og tilrettelegging av
filmtrailere. En tredje tilknyttet aktivitet er salg av snacks og forfriskninger og kafedrift. En



annen er "alternativ bruk av kinolokalene” (f.eks. til mater eller konferanser). Videre har vi
salg av filmeffekter, som f.eks. t-skjorter, leker og filmmusikk.

Figur 2.1. Aktiviteter i forbindelse med kinodrift

STOTTE AKTIVITETER - Foretakets infrastruktur
- Innkjgp av varer og tjenester
- Tekniske stattefunksjoner

- Renhold

KJERNE Utvelgelse/ Markeds- Film-
AKTIVITETER | leieav [ ¥ [faringavfilm — | framvisning
filmer

1

TILKNYTTEDE - Reklamesalg

AKTIVITETER - Didribugion av filmtrailere
- Salg av snackg/forfriskninger
- Kafedrift

- Tilby mate/konferanse | okaler
- Sag av filmeffekter

Kinovirksomhet i Norge er ogsa underlagt noen spesifikke politiske rammebetingelser. For
det farste har vi Lov om film og videogram av 15 mai 1987. Denne loven viderefarer de
grunnleggende prinsippene fra den ferste Kinoloven fra 1913, dvs. krav om konsesjon for a
iverksette kinodrift og en bestemmelse om at kommunestyrene i de enkelte kommunene skal
ha ansvaret for tildelingen av disse konsesjonene. Konsekvensene av disse lovbestemmelsene
har vaat a kommunene i stor grad kun har gitt konsesjon til seg selv. Til tross for a man
etterhvert har fatt flere private aktarer inn i markedet er fortsatt de fleste kinoene i Norge
kommunalt eid.

| tillegg til selve "produksjonen”, er ogsa tilgangen pa den mest kritiske innsatsfaktoren
regulert gjennom et avtaleverk. Distribusjon av film for framvisning er underlagt den sakalte
Filmleieavtalen. Gjennom avtalen forplikter Kommunale Kinematografers Landsforbund



(KKL) sine medlemmer til &ikke leie film til andre leiesatser enn de som framgér i avtalen og
distributerene, representert ved Norske Filmbyraers Forening (NFF), forplikter samtidig sine
medlemmer til & kun leie ut film til de oppgitte leiesatsene. | redliteten dreier denne
distribusjonsavtalen seg om et prissamarbeid som hindrer reel konkurranse i spredning av film
for visning pa kino. Avtalen er i strid med konkurranselovens bestemmelser, men har pr. dato

en dispensasjon fra denne lovens bestemmel ser.

2.2. Kinoi Bergen

Det kommunale selskapet Bergen Kino, stér ansvarlig for kinodriften i Bergen. Tradisjonelt
har det meste av kinotilbudet i Bergen vaat lokalisert i sentrum, men det har ogsa veat enkelte
kinoer utenfor dette kjerneomrade. P4 1980-tallet gjennomfarte imidlertid Bergen Kino en
betydelig omstrukturering av kinotilbudet i byen. Engen og Konsertpaleet, som er lokalisert i
sentrumskjernen, ble bygget sammen til ett kinobygg, som fikk navnet Konsertpaleet. Den
nye flerkinoen, som ble dpnet i 1989, fikk tilsammen 13 kinosaler. For & oppna en tilpasning
av kapasiteten ble de to @vrige gjenvaaende kinoene i sentrum lagt ned, det samme ble to

" utkantkinoer” 2.

Da omstruktureringen var gjennomfert satt man igjen med et svaat konsentrert
lokaliseringsmenster hvor det aler meste av kinotilbudet i Bergen fantes i multiplexet
Konsertpaleet. | tillegg har man forelgpig ogsa opprettholdt driften av Forum, som er
lokalisert like utenfor sentrum. Pr. dato har Bergen dermed ca.2320 kinoplasser (ca.1540
plasser i Konsertpaleet og ca.780 i Forum). Antall kinobesak i byen har pa det meste av 1990-
tallet vaat pai overkant av en million i aret. Bergen Kino har imidlertid konkrete planer om &
gjennomfare en ytterligere konsentrasjon av kinotilbudet ved a legge ned Forum, som bestar
av en stor kinosal, og etablere et nytt flerkinoanlegg like i naerheten av Konsertpaleet.

| tillegg til Bergens Kinos tilbud driver ogsa Cinemateket og Bergen Filmklubb med visning
av film. Dette er nigiekinoer som viser "smal” film som retter seg mot en relativ begrenset del
av publikum. De er ogsai stor grad drevet paidealistisk basis og blir pr. definisjon ikke regnet
som kino i nagingsayemed. Falgelig er de ogsa fritatt kravet om konsesjon for a drive med



filmframvisning. | 1999 hadde Cinemateket 6640 besgkende pa sine visninger, mens
Filmklubben hadde 6438.

2 » Sentrumskinoene” Eldorado og Ole Bull Kino ble stengt i 1981, mens ” utkantkinoene” Fanahallen og Helan
og Halvan ble stengt i henholdsvis 1985 og 1988.



Kapittel 3. Bystruktur og byutvikling

Bystrukturen er i kontinuerlig endring. De observerte forandringer over tid er resultat av
krefter som avspeiler utviklingen i samfunnet. N&r vi i denne rapporten skal fokusere pa
kinoens plass i byen, vil det vege nyttig @ ha i mente noen overordnete strukturer og
utviklingstrekk som pavirker kinoens situasion og som ogsa selv blir pavirket av kinoen.
Kapittelet begynner med arven fra tidligere tider (kap.3.1), fortsetter med sentrale
utviklingsprosesser som pagar (kap.3.2) og tar til utt for seg bysentrum (kap.3.3), da kinoens
plassi bysentrum har sazlig interesse i denne utredningen.

3.1. Arven

Fortiden legger feringer pa aktiviteten i natid og fremtid. Ser vi pa en by som Bergen er dette
salig tydelig. Om vi vandrer gjennom byen ser vi fortiden overalt; gamle hus, gatenavn,
gater som tydelig var beregnet for en annen trafikkbelastning enn den de har idag, et
bebyggelsesmanster som er utformet i tider med andre behov enn nétidens, minnesmerker og
monumentalbygg med historisk sus og vakker arkitektur. Det som finnes fra fer er med a styre

vare handlinger og setter sitt preg pa vare daglige aktiviteter og var identitetsfalelse.

Av faringer som pavirker byens utvikling og fremtidige struktur vil vi nevne noen som er

salig aktuelle:

* Den fysiske strukturen

Denne omfatter "den synlige byen”. De naturgitte forutsetninger ligger der. Pa dette
landskapet er det bygget et manster av bygninger, transportarer, samlingsplasser og annen
infrastruktur. Deler av dette bylandskapet er forandret opp giennom arene, salig i de
eldste og mest sentrale omradene. Skal man lokalisere et bygg, f.eks. en kino, setter den
fysiske strukturen grenser for hvor der finnes egnete muligheter og for hvor tilgjengelig
lokaliteten er. Fortidens byggemenster kan vaae et hinder for tilgjengelighet.
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Requleringer og vernetiltak

Lovbaserte reguleringer er ngdvendige for & styre byutvikling og byvekst pa samfunnets
premisser. Viktigst er reguleringer av arealbruk til boligformal, nagingsvirksomhet,
trafikk osv. Det er ogsd knyttet betingelser til hver enkelt bygning angdende bruk og
utforming. I tillegg har vi ogsa mer konkrete vernetiltak. Disse omfatter svel kulturarven
som livsmiljget til de som bor her i dag. Vakre og historisk viktige bygninger, kultur-
minner m.m. blir ansett som viktige atavare pa. Dette er en kapital i seg selv som er med
a gjegre omgivelsene mer attraktive. Searlig gjelder dette sentrum fordi vi finner det meste
der, relativt konsentrert. Bysentrums identitet er betydelig pavirket av bygninger og
annet med vernestatus. Og det legges dermed feringer for aktiviteten i natid. Dagens
virksomheter kan selvsagt ikke oppfere en hvilken som helst bygning i et slikt miljg. Det
omkringliggende miljget er og med & legge faringer pa virksomhets aktivitetsprofil.

Stedskulturen

Stedskulturen er utformet gjennom alle de aktiviteter folk har bedrevet i byen frem til
idag. Aktiviteten i fortid legger usynlige, men sterke spor i den enkelte innbygger. |
nagingslivet finner vi den i form av status, konkret kompetanse og forstéelse for behovene
til byens tradisjonelle naginger. Byens kulturelle tradisjoner ligger ogsd i den enkelte
innbygger og kommer til syne i skikker og tradisioner, ikke bare pa 17. mai og i
festspillene. Historisk bevissthet gjer byen til sA mye mer enn en samling bygninger og
veier. Vi kan sammenfatte disse faringene i ordet bykultur. Den viser seg i folks
holdninger og forstaelse for hva som er viktige verdier og prioriteringer pA mange plan.
Den gir identitet og selvtillit, for ikke & si patriotisme nar det gjelder en by som Bergen.
Stedskulturen legger ogsa faringer pa folks fritidsaktiviteter og berarer selv en ingtitusjon

som Bergen Kino.

| tillegg til ovennevnte faringer av mer generell karakter, er det ett forhold som ma gis spesiell

oppmerksomhet, nemlig byens konkrete utforming i etterkrigstiden. Aldri fer har det foregatt

en tilsvarende radikal og omfattende endringsprosess i Bergen som den vi har sett de siste tiar.

Et karakteristiske trekk ved byen i etterkrigstiden var en funksjonell utforming i trad med en

enkjernet bymodell, noe som var typisk for de aler fleste mindre og mellomstore byer. |

sentrum fantes det sentrale forretningsstrak, deretter fulgte annen nagingsaktivitet og industri,

mens boligomradene for det meste var i de ytre delene av byen. Fra denne strukturen har det

gradvis vokst frem en ny og mer desentralisert funksjonell struktur tilpasset moderne
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menneskers behov og muliggjort av nye teknologiske og infrastrukturelle forutsetninger.

Denne prosessen skal vi na se litt naamere pa.

3.2 Bystruktur i endring

Den observerte bystrukturen er et resultat av lokaliseringspreferanser hos arealbrukerne
foruten lokaliseringsrelatert treghet som skyldes at de totale kostnadene (ulempene) med a
flytte antas & vagre starre enn den forventede gevinsten. Lokaliseringspreferanser bygger paen
rekke forhold, personlige og samfunnsrelaterte, i kontinuerlig endring. En sentral preferanse
ved lokaliseringsvalg for de aller fleste er tilgjengelighet i tid og rom, dvs. tilgjengelighet til
publikum, kunder, leveranderer, butikker, offentlige tjenester, kultur osv.

Flere forhold har fart til endret tilgjengelighet i de byinterne lokaliteter de siste tidr. Viktigst
er nok privatbilens inntog som farte med seg nye og mer fleksible lokaliseringsmuligheter i
varehandel og vareprodukgon samtidig som behovet for parkeringsplasser okte. |
produksonslivet farte en lgpende effektivisering, krav til stordrift og substitusjon av
arbeidskraft med maskiner og utstyr til et sterre arealbehov for bedriftene, helst pa ett plan.
Globalisering av nagingslivet farte til strukturelle endringer over tid som gjennom nedlegging
og nyetablering av bedrifter forsterket endringstakten i lokaliseringsmensteret. Kvinnenes
inntog i arbeidslivet og sterkere markedsfokusering i nagingslivet understreket behovet for
mer fleksible dpningstider i varehandelen, mens gkt differensiering av boligpreferanser farte

til sterre variasion i boligmansteret (Knox 1995).

Disse og andre krefter i samfunnet leder mot et nytt lokaliseringsmenster i byene. Det fremste
kjennetegnet er desentralisering av de fleste aktiviteter. Faare virksomheter er avhengig av en
sentrumsnaa beliggenhet. Selv spesialisert tjenesteyting som bank og finans, konsulent-
virksomhet og offentlige tjenester er til en viss grad blitt desentralisert de senere arene.
Virksomheter som har nytte av a ligge near hverandre samles ofte i lokale konsentrasjoner.
Offentlig utbygging av infrastruktur er en viktig premissleverander for a styre utviklingen.
Resultatet av disse og andre endringsprosesser er en overgang fra en enkjernet bystruktur til
en flerkjernet struktur der sentrum mister noe av sin dominans. Den utviklingen som her er

antydet pagédr fortsatt. Variasionene mellom byer er betydelige og er blant annet avhengig av
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naaringsprofil og topografi. La oss nd se litt nearmere pa strukturelle endringer som har satt sitt

preg pa Bergen i de senere ar.

3.2.1. Arbeidsplasser

Pa 1950 og 60-tallet befant tyngden av arbeidsplasser seg i det sentrale byomradet og sydover
i Bergensdalen. Siden har der vaat en kontinuerlig flyttestram av bedrifter ut fra det sentrale
byomradet. Sentrum er i ferd med & temmes for starre bedrifter dersom vi holder vare-
handelen utenfor. Men flyttestrammen er med & utvikle nye regionale saatrekk. Lengst ut har
virksomheter av industriell karakter beveget seg. Store bedrifter har vaat med & danne
industrielle "gyer” i byens omegn, et manster som bringer tankene 100 - 150 ar tilbake da
tekoindustrien lokaliserte seg ved fossefallene rundt byen. Tidlig ute var BMV pa
Hordvikneset. Senere bygget Frank Mohn opp anlegg i Helldalen, pa Flatgy og i Fusa
Kommunen dirigerte industriell virksomhet til Kokstad, og CCB ble en lokal vekstpol for
nagingslivet pad Sotra Pa 1990-talet har petroleumsrelatert virksomhet forsterket den
industrielle desentraliseringen med nye anlegg i @ygarden, fortsatt oppbygging pa Mongstad
og Agotnes og et serkt ingeniar og konsulentmiljg i Sandsli-Nesttun omrédet. Disse
eksemplene illustrerer at den funksjonelle byregionen strekker seg langt utenfor kommunens
grenser. Byregionen berarer et titalls kommuner med ca 300.000 innbyggere.

Nar det gjelder tjenesteytende bedrifter, er det en tendens til klyngevirksomhet, ofte opp mot
bedriftenes kunder. Dette sees tydelig pa Agotnes og Sandsli, men ogsé& andre mindre klynger
finnes. | Bergensdalen er det et stort antall mindre tjenesteytende bedrifter. Derimot finner vi
fortsatt en del spesialisert tjenesteyting i det sentrale Bergen (eksempelvis advokater, meglere
og ulike konsulenter).

Varehandelen er i sterk grad konsentrert til et titalls handlesentra. Noen av disse finner vi i de
omkringliggende kommunene. Et par seatrekk ved denne utviklingen ma noteres. For det
farste har sentrum mistet store deler av handelen til sentrene i omegnen. Hageberg (1995)
pdpeker at det kun er det aller mest sentrale streket som har beholdt sin vitalitet som
handlesenter. Det snakkes om "sentrumskrysset” (Torvalmenningen-Smastrandgaten). Har
man forretning pa Engen er man for langt vekke. Denne konsentrasjonstendensen innenfor
varehandelen synes fortsatt a vare ved. Et annet saartrekk ved varehandelen er den fortsatt
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pkende kjededannelsen med filialer i de forskjellige sentrene, ssalig for klax og matvarer men
ogsa andre produkter. Ogsa bysentrum har sine kjedebutikker. Men det finnes fortsat
spesialiserte butikker i sentrum. Sparsmalet er om disse har et godt nok kundegrunnlag til a

kunne drives.

| de senere & har ogsa offentlig sektor, dvs. kommunen, foretatt en betydelig desentralisering
av aktiviteten. Dels har man flyttet hele avdelinger ut, jfr. skole, kultur, fritid mm. Dels vil

bydelsreformen medfere en gkt desentralisering av aktiviteten.

Hotell- og restaurantvirksomhet har derimot beholdt tyngden av sin aktivitet i de sentrale
deler av byen, likeens kultur og underholdning. De sistnevnte er virksomheter som er
avhengig av en sentrumsnae beliggenhet da folk oftest sgker restaurant- eller teaterbesgk etc.
i kombinasjon med andre sentrumstilknyttede aktiviteter. Det & "ga ut” innebagrer gjerne a
oppholde seg i byens sentrale strgk. Lokalisering av kulturaktiviteter kommer vi neamere inn
pa senere (se kap.7.2).

Oppsummert har vi fétt et funksjonelt magnster nar det gjelder arbeidsplasser som viser at en
stor del av verdiskapingen i dag foregdr utenfor de sentrale bystrek. Der er en rekke
knutepunkter (naaringsklynger) i byens omegn spesialisert mot forskjellige aktivitetstyper som
varehandel, industri og engrosvirksomhet. De manuelle og vareproduserende nazingene har
flyttet lenger ut i omegnen enn de tjenesteytende og kompetanseintensive aktivitetene. Vi ser
blant annet a det i Arna og salig i Ytrebygda bydel er det et stort innslag av industri-
virksomhet, mens forretningsmessig tjenesteyting er overrepresentert i sentrum (Bergenhus
bydel) og i Fyllingsdalen (tab.3.1). Videre preges Asane og Fana av et stort innslag av
varehandel. | tillegg til denne interne funkgonsdelingen i kommunen, kommer
funksjonsdelingen mellom de omkringliggende kommunene som inngar i den funksjonelle

byregionen.
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Tabell 3.1. Nagingsstrukturen i de ulike bydelene malt i antall sysselsatte 1997 (%) *

Berg- Ar- Asane Arna  Fana Ytre- Fylling- Lakses Komm-

enhus  sad bygda sdalen vag unen
Jordbruk,skogbruk 0,4 0,1 0,2 0,6 0,7 0,4 0,2 0,3 0,4
og fiske
Industri m. oljeutv. 8,6 59 149 37,2 13,7 47,8 6,7 17,1 14,2
og bergverksdrift
Bygg og anlegg, 4.8 58 7,8 6,0 93 6,1 19,7 6,3 6,8
kraftforsyning
Varehandel, hotell 189 114 294 184 28,6 17,3 12,4 22,5 19,2
0g restaurantv.
Transport og 14,2 84 40 35 52 84 54 2,8 94
kommunikasjon
Finansel og 16,6 10,8 3,8 2,1 7,8 8,9 18,9 12,6 12,5
forret-ningsmessig
tjenesteyting
Offentlig 365 576 398 323 34,7 11,1 36,7 384 37,6
forvaltning og
annen tjenesteyting
Sum 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absol utte tall 46525 17907 8919 3265 10681 10478 6652 8711 113138

% visandd av
total sysselsetting 411 15,8 7,9 2,9 9,4 9,3 59 7,7 100

Note: *) Arbeidstakerne er registret etter arbeidssted
Kilde: Jakobsen (2000a)

3.2.2. Boligmenster

Gar vi 40 & tilbake var Bergen blant landets tettest befolkede tettsteder, malt etter
arealforbruk pr. innbygger (Osland 1975). Et kupert terreng og konsentrasjon til den trange
Bergensdalen serget for det. Siden har byen ekspandert rundt fjellene, takket vaae en kraftig
utbygging av veisystemet, og der har foregétt en utjevning ev boligstandarden, slik at byen i
dag har et arealforbruk pa linje med andre byer.

Men om standarden synes mer lik, har der skjedd forandringer ved beboernes karaktertrekk.
Na som fer er det unge familier med barn og velstéende folk med sterre hus som dominerer
bosettingen i byens omegn. Samtidig ser vi at en rekke bydeler forandrer karakter ettersom
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hovedtyngden av befolkningen blir eldre. Landds er blitt en bydel som preges av
besteforeldregenerasjonen. Fyllingsdalen og deler av Asane kommer etter. | disse bydelene
blir aldersfordelingen etter hvert jevnere.

Spesielt interessant for byens karakter er den utviklingen som alt lenge har pagatt i de mer
sentrumsnage strgk. Leiligheter og hus som fer var beregnet pa familier med moderat inntekt
og ofte hadde en moderat standard, blir pusset opp og tilpasset en hayere boligstandard for a
tilfredsstille nye typer beboere. Dette er ofte enslige eller par uten hjemmeboende barn, og de
setter pris pa a bo nea sentrum samtidig som de er villige til & betale kostnaden med dette. De
sentrumsnage boligstrokene har etter hvert endret karakter til strok med hgyere status.
Prosessen er vanlig i de fleste byer og kalles for gentrifisering. Populaae strgk i Bergen er
Fjellsiden, Nordnes og Sandviken. Det skjer ogsa endel nybygging av hgystatusboliger i
sentrumsnagre strak, jfr. Sandviken. Denne forvandlingsprosessen vil over tid bidra til & endre
preget pa det sentrale Bergen og den vil fa virkning pa bruken av sentrum. Det ma likevel
understrekes at det er i de omkringliggende bydelene at tyngden av befolkningen bor. Tabell
3.2 illustrerer dette.

Tabell 3.2. Folketallet i bydelene 1997

16-66 &r Alle
Abs %

Bergenhus 20736 14,1 30676
Arstad 20442 14,0 33046
Asane 24776 16,9 36790
Arna 7643 52 11820
Fana 18655 12,8 30151
Ytrebygda 11871 8,1 18663
Fyllingsdalen 19044 13,0 29031
Laksevag 23081 15,8 34062
| alt 146248 99,9 224239

Kilde: Jakobsen 1999

3.2.3. Relsemanster

Endringene i lokaliseringen av arbeidsplasser og boliger har medfert endringer i
arbeidsreisemensteret. | tillegg kommer gkt bilbruk og endringer i reisemansteret som falge

av endringer i folks organisering av sin egen tid tilpasset moderne menneskers behov.
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| tillegg til arbeidsreiser til og fra sentrum har det vaat en jevn gkning av tversgaende trafikk i
byens ytre deler i rushtidene. Ved enkelte arbeidsplasskonsentrasjoner har dette fert til
opphopningsproblemer, saalig i Kokstad — Sandsliomrédet. Et mer spredt lokaliserings-
manster har dessuten i seg selv fart til okt trafikk.

Et kjennetegn ndr de gjelder moderne transportbehov er at dette gar i flere retninger mens det
tidligere i det vesentlige gikk mot sentrum eller i de lokale omgivelser. Alle kan observere at
handleturen gar til handlesentrene. Det som er mindre igynefallende er at en typisk familie i
dag har sa sprikende transportbehov. To voksne reiser til jobb forskjellige steder i byregionen,
kanskije til noe forskjellig tid. Barnareiser til andre steder igjen, ferst pa skole, satil idrettslag
osv. Aktivitetene foregdr ikke lenger konsentrert lokalt, men spredt utover et sterre omrade.
Trafikk genereres mer enn far og i forskjellige retninger.

Den sterke spredningen av reiseruter blant folk har medfaert a kollektive transportmidler i
stadig mindre grad er egnet til & fange opp folks transportbehov. Fleksibiliteten blir for liten
bade nér det gjelder tid og reiserute. Og nar trafikkgrunnlaget er svakt blir prisen hay. Det er
kun til og fra bysentrum at kollektivtrafikken makter & gi et noenlunde tilfredsstillende
transporttilbud. For kulturtilbud i sentrum, deriblant kino, vil lokaliseringen dermed gi disse
virksomhetene et konkurransefortrinn i forhold til aktiviteter andre steder.

3.2.4. Den postmoderne byregionen —hva gar vi mot?

Vér tid har i seg mange nye trekk ndr det gjelder arbeids- og livsstil som igjen pavirker
utformingen av byen. Teknologiske fremskritt og endring i verdisyn har muliggjort dette. |
forholdet til jobben vil folk i enda sterre grad fa en fleksibel tilknytning bade nar det gjelder
arbeidstid, arbeidssted (arbeide hjemme) og ansettelsesforhold. Folk vil ogsa skifte jobb
oftere. Denne friere tilknytningen til jobben farer igjen til at folk i enda mindre grad tilpasser
bostedslokalisering i forhold til arbeidssted (Knox 1995). Men det er viktig & ha i mente at
ikke alle vil ha like muligheter til fleksibilitet. Det er den utdannete arbeidskraften som
sterkest vil mete slike muligheter.

| privatlivet blir det et mindre markert skille mellom nytte og hygge slik vi sa det i
industrialismens tidsalder. Det gjelder f.eks. det a handle, ferieaktiviteter, fritidsaktiviteter
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osv. Kombinasjoner av jobb og fritidsaktivitet kan tenkes. Kulturelle aktiviteter behaver ikke
bare vaae noe som foregdr pa kveldstid og i helgene. @konomisk blir det sarre ulikheter
ettersom individet kommer sterkere i sentrum. Samtidig far vi en klarere segmentering av folk
I grupper etter sosial identitet. Dette vil blant annet kunne gi synlige utslag gjennom bolig-

lokalisering og aktivitetsmanster.

Det totale bylandskapet ser ut til & bli noe mindre strukturert nér det gjelder arealbruk i
fremtiden. Selv om det gjennom offentlige reguleringer legges sterke faringer pa arealbruken,
vil det bli et mindre skille mellom sentrum og periferi nar det gjelder aktivitet.
Nagingsvirksomhet, tjenesteyting og boliger vil vaxe mer jevnt fordelt over regionen, men
sentrum vil fortsatt ha en dominerende posisjon nér det gjelder negringsvirksomhet. Der vil
ogsa vaae mange "agyer” (konsentrasjoner) av spesialiserte aktiviteter i dette landskapet. Slike
gyer kan blant annet vage nagingsklynger, handlesentra, kommunikasjonssentra,
fritidsomrader eller opphopninger av kulturvirksomhet. Vi vil, som tidligere nevnt, se et
flerkjernet bylandskap der de enkelte bydeler synes mindre knyttet til hverandre enn tidligere.
Men under denne aktiviteten ligger der en bebyggel sstruktur som bare endrer seg langsomt og
virker bremsende pa endringsprosessen og legger faringer pa utviklingen. Saalig gjelder dette
sentrum. Hvavil bli sentrumsrolle i det fremtidige bylandskapet?

3.3 Bysentrum

Hvilke aktiviteter og hvilken arealbruk vil vi finne i sentrum i fremtiden? To aspekter kan
bidra til & belyse dette, nemlig den strategiske betydning en sentrumslokalisering vil ha for
forskjellige aktiviteter og de feringer som ligger i bylandskapet i seg selv (jmf.kap.3.1).

Nar det gjelder strategisk betydning vil for det farste neringsvirksomheter fortsatt lokalisere
seg i sentrum dersom de har tilstrekkelig stor fordel av den sentrale beliggenheten dette gir,
mao. inntekten ma vaae minst sa mye hayere ved en sentrumsbeliggenhet at det kompenserer
de hayere totale kostnader dette medfegrer. Primeat synes dette & finne sted innenfor
spesialisert varehandel og spesialisert personlig tjenesteyting. Avisredaksjoner er et annet
eksempel. Sentrum kan ogsa inneholde spesialiserte " naaringsklynger” f.eks ved at offentlige
institusjoner trekker til seg personlig tjenesteyting, jfr. rettsvesenet.
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For det andre er det ogsa en del aktiviteter i sentrum som bruker sentrumsmiljget som en del
av det " produktet” de selger. Det er saglig restauranter, kultur og underholdning, men ogsa i
noen grad varehandel, som utnytter sentrumsmiljeget. Nar man gar pa teater eller museum,
kombineres dette gierne med restaurant- eller kafebesgk. Kanskje tar man en spasertur pa
byen. Det dvagei sentrum er en del av det produktet man sgker. Pa formiddagen ser man det
samme; man reiser gjerne til byen ikke bare for a handle. Det kan man gjere i sentrene. Men
man gnsker & oppleve "ting som skjer” i sentrum enten det er det pulserende folkelivet i seg
selv eller en torgdag. Nagingslivet i sentrum har begynt & ta konsekvensen av dette gjennom
arrangement av forskjellige "happenings’ i sentrum, spesielt om lgrdager. Kanskje er det
potensial for adskillig mer av slike aktiviteter.

Den utstrakte boligbyggingen og rehabiliteringsaktiviteten i de sentrale bydeler viser at ogsa
segmenter av boligmarkedet er villig til & betale ekstra for de ekstra goder det innebaarer & bo
sentralt, enten betalingen skjer i form av hgyere pris eller tap av bekvemmelighet pa grunn av
trangere boforhold. Typiske beboere er blant annet enslige unge og voksne par der barna er
flyttet hjemmefra, ofte folk med kulturinteresser og byidentitet. For nagingslivet har denne
konsolideringen av boligmassen i sentrum en positiv bivirkning, nemlig at de bygger
oppunder livsgrunnlaget for en del ordinaa varehandel i sentrum. De sentrale deler av byen er
ikke bare et bysentrum men ogsa en bydel og et neaomrade for mange beboere.

Bylandskapet 1 sentrum viser som tidligere nevnt det viktigste av byens bygnings- og
kulturarv. For de aktivitetene hvor sentrumsmiljget er et sentralt produktelement, er arkitektur
og bygningsmiljg en form for kapital som disse aktivitetene utnytter, jfr. restauranter og
kulturaktiviteter. Samtidig setter de samme elementer begrensninger pa bruken av sentrum,
bade arkitektonisk nar det gjelder nybygg og pa nagringsaktiviteter. Bylandskapets faringer og
folks oppfatning av sentrum som et bymiljg forsterker de utviklingstendensene som er blitt
beskrevet foran.

En fremtidsvision av byens sentrum er et sted som fortsatt vil vaae byregionens knytepunkt
med den beste kommunikasjonsmessige tilgjengelighet og en del sentrale offentlige
institusjoner og spesialisert nagringsvirksomhet. | tillegg vil det sentrale Bergen ha karakter av
avaae en bydel, men med en spesiell profil. Det vil vaae bydelen der det bor folk, der byen
vises frem (jfr. turismen), mateplassen der det foregar ting; nagringsvirksomhet og happenings
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om formiddagen, kultur og underholdning om ettermiddagen. Det & oppholde seg i sentrum og
foreta seg forskjellige aktiviteter blir i sterkere grad et mal i seg selv og henger sammen med
den postindustrielle maten & leve pa.
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Kapittel 4. Perspektiver og metode

4.1. Tre perspektiver

Kinovirksomhet i Bergen sentrum er en betydelig aktivitet som pavirker omgivelsene direkte
og indirekte. Den direkte pavirkningen skjer gjennom konkrete handlinger kinoen foretar seg
og den indirekte primaat gjennom konsumentenes (publikums) adferd. Nér vi skal analysere
kinoens betydning for bykjernen, vil det vaare hensiktsmessig a sortere virkningene etter de
roller kinoen ivaretar. De viktigste er rollen som naaingsvirksomhet og verdiskaper, rollen
som underholder og formidler og rollen som byfunksjon. Gjennom disse rollene ivaretas
forholdet til annen nagringsvirksomhet, forholdet til brukerne, dvs. publikum og forholdet til
byomgivelsene og det offentlige. Dette gir tre perspektiver for analysen som hver krever sin
egen tilnsaming.

Naaingsper spektivet vil fokusere pa kinoen som bedrift og de gkonomiske ringvirkningene
for andre bedrifter og bysamfunnet av den virksomheten kinoen driver. For a belyse denne
problemstillingen kreves det innsyn i Bergen kino sin aktivitet og intervjuer med
representanter for tilknyttede virksomheter. De gkonomiske ringvirkningene belyses ogsa

gjennom en sperreundersekelse blant innbyggerne i byen.

Kinoen som kulturformidler og underholder fokuserer pa kinoproduktet og derigijennom
forholdet til publikum, men ogsa pa forholdet til annen kulturaktivitet i byen. En drefting av
kinoens rolle og hvordan denne oppfattes er her vesentlig. Igjen vil forholdet til publikum
kunne belyses gjennom en sparreundersakelse, mens forholdet til konkrete aktarer i kultur og
underholdningssektoren best kan belyses gjennom intervjuer med informanter.

Kinoens forhold til bysentrum fokuserer pa kinoens pavirkning av aktiviteten i bykjernen og
derigiennom pa behovet for offentlig planlegging og rammesetting. Kinoen har en
byfunksjon. Vi er interessert i & fokusere pa publikums adferd og holdninger til kinoens
funksion i sentrum. Dette gjer vi gjennom sparreundersgkelsen og gjennom intervjuer med
ulike sentrale aktarer.
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Analysen er delt patre kapitler der de tre perspektivene behandles hver for seg.

4.2. Datagrunnlaget for analysen

Som det ble antydet i forrige avsnitt vil datagrunnlaget for analysen i hovedsak bli hentet fra
to kilder; en sperreundersekelse blant det potensielle kinopublikumet, dvs. byens innbyggere,
og en serie intervjuer med nakkelinformanter i nagingslivet, i kulturlivet og i den politiske

forvaltningen.

4.2.1. Sparreundersgkelsen

Populasjonen for undersgkelsen er innbyggere i Bergen kommune over 18 &r. Det er deres
forhold til og bruk av kinoen vi gnsker & fa vite noe om. Vi gjorde et utvalg fra populasjonen
pa 600 personer. Vi trakk her et tilfeldig utvalg respondenter fra Telenors register over private
telefonabonnenter. Det totale antall telefonnummer som ble ringt var 1641. Av dette antall var
det ikke svar i 531 tilfeller, mens vi fikk svar nekt i 510 tilfeller. Utvalget ble vektet etter
kjgnns- og aldersfordelingen i befolkningen og skal sdledes vage representativt i forhold til
disse variablene. Sparreundersokelseen ble utfart pr. telefon i perioden 13.6.-16.6.2000 °.

| enhver utvalgsundersakelse vil det vaare feilmarginer, dvs. at man ikke vil kunne fa nayaktig
samme resultat som om hele populasjonen hadde vaat undersgkt. | denne undersegkelsen, med
et tilfeldig utvalg p& 600 og med et konfindensniva pd 95% *, vil feilmarginen variere fra 2,5
prosentpoeng ved en 10/90 svarfordeling til 4 prosentpoeng ved en 50/50 svarfordeling. Om
vi eksempelvis har et sparsmal hvor 90% av de spurte svarer ja og 10% nei, vil feilmarginene
vage +/- 2 prosentpoeng. Sagt pa en annen mate betyr dette a den reelle ja-prosenten i

populasionen (med 95% sikkerhet) vil ligge mellom 87,5% og 92,5%.

% Datainnsamlingen ble utfert av Opinion.

* Konfidensnivéet angir hvor stort ”slingringsmonn” vi ensker & ta hensyn til nér vi vurderer om et gjennomsnitt
for utvalget ogsa er gyldig for den populasjonen som utvalget er trukket fra. Et konfidensniva pd 95% innebaarer
at vi kan konkludere pariktig grunnlag i 95av 100 tilfeller.
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For & fa best mulig kvalitet pa undersgkelsen er det viktig med ngyaktighet i de ulike
operagonene som leder fram til tallene i datamatrisen. Dette handler om dataenes reliabilitet
(Hellevik 1999). Datainnsamlingen er gjennomfert ved bruk av CATI (Computer Assisted
Telephone Interviewing). Dette innebager at intervjueren far dataene direkte opp pa
dataskjermen og leser opp spersmdlene for repondenten. Svarene legges inn ved at
intervjueren markerer riktig svaralternativ eller skriver inn respondentens svar. Skjemaet er
testet far undersgkelsen ble iverksatt og eventuelle feil er rettet opp. Datamatrisen er siden
blitt analysert ved hjelp av programvaren NSD-Stat. Det kan naturligvis snike seg inn feil som
falge av feiltasting under registreringen, men slike feil vil i ferste rekke fa betydning nar
antall enheter er lavere enn i vart tilfelle.

Validitet dreier seg om dataenes relevans for problemstillingene i undersgkelsen. | denne
studien handler det om & drefte folks bruk av og holdninger til kinotilbudet. Sperreskjemaet
inkluderer felgelig spersmd om hvor ofte folk gar pa kino, hvilke andre aktiviteter de
kombinerer med kinobesaket, hvor de mener kinoen bar vaae lokalisert og hvilke funksjon de
mener kinoen har for byens sentrum (se vedlegg 1). Disse sentrale sparsmalene er besvart av
de aller fleste respondentene og vi kan felgelig anta at dataene som er samlet inn er relevante
for de problemstillingene som skal belyses.

4.2.2. Intervjuunder sgkelsen

| tillegg til sparreundersakelsen er det blitt gjennomfert intervjuer med ngkkelinformanter i
naxingslivet, i kulturlivet og i den politiske forvaltningen. Tilsammen er det gjort 7 dike
intervjuer. Intervjuene hadde en varighet pa mellom tre kvarter og en og en halv time, og det
ble gjennomfart det som kan betegnes som kvalitativt orienterte semi-strukturerte intervju.
Det ble anvendt en guide bestaende av ulike tema. Til hvert av disse temaene ble det knyttet
en rekke sparsmdl. | hvert intervju ble de fleste temaene dekket, med de ble vektet ulikt
avhengig av hvilken type kompetanse intervjuobjektet hadde. Interessante opplysninger
resulterte ogsa i alternative oppfelgingssparsmal.

En semi-strukturert intervjumetode gir muligheter for & fa tilgang pa en rik og variert
informasjonsmengde. Det er imidlertid ogsa svake sider ved kvalitativt orienterte intervjuer,
saalig i forhold til validitet. Intervjuer kan vaare idealistiske og idealiserende og i for sterk
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grad vege preget av intervjuobjektets subjektive konstruksjoner. Det kan ogsa veae
problematisk for objektene & beskrive hendelser pa en “korrekt” mdte, siden et intervju
reflekterer hva en person fgler og mener pa et bestemt tidspunkt. Fortiden beskrives gjennom
et filter av begreper og tenkemater som er pavirket av seinere hendelser (Repstad 1993).

Ved presentasion av datamaterialet anvendes det direkte sitater. Bruk av sitater gir leseren et
innsyn i intervjuobjektenes forstaelse. | tillegg gir de ogsad leserne en viss mulighet til a
sammenholde forfatterens fortolkning av datamaterialet med grunnlaget for denne

fortolkningen, nemlig intervjuene.
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Kapittel 5. Naringsrelaterteringvirkninger av kinodrift

5.1. Innledning

| var analyse av kinoens betydning for byens sentrum starter vi med & drefte forholdet mellom
kinoen og annen naxingsvirksomhet i byen. En bedrift, som f.eks. Bergen Kino, eksisterer
ikke i et vakuum. Den inngdr i samhandlings- og interaksjonsprosesser med andre bedrifter og
organisasjoner. | tillegg genereres det ogsa videre samfunnsmessige ringvirkningseffekter av
bedriftens virksomhet, eksempelvis gjennom innbetaling av skatt til det offentlige eller via
lgnn til de ansatte som disse anvender i ervervelsen av goder. | va analyse av de
samfunnsgkonomiske ringvirkningene av kinodrift velger vi a avgrense oss til de
nagingsrelaterte ringvirkningene av denne aktiviteten. Vi ensker ogsa i ferste rekke a se pa
ringvirkningseffekter i det omradet hvor kinoen er lokalisert. 1 analysen vil vi altsd sgke a

avdekke hvilke ringvirkningseffekter Bergen Kino har for annen nagingsvirksomhet i Bergen

sentrum.

| en slik analyse kan vi skille mellom direkte og indirekte ringvirkningseffekter. De direkte
ringvirkningseffektene er knyttet opp mot de gkonomiske transaksjonene som kinobedriften er
involvert i. Her dreler det seg om kjgp av varer og tjenester, tilskudd eller overfaringer av
gkonomiske ressurser til annen virksomhet i omrédet og entreprenerskap ved at bedriften er
delaktig i opprettelsen av nye selskaper i miljget. De indirekte ringvirkningseffektene er
knyttet opp mot det som gjerne omtales som eksterne effekter eller utilstiktede virkninger av
gkonomisk aktivitet. Det mest aktuelle i forhold til kinodrift er at publikum i en del tilfeller
kombinerer kinobesgket med andre aktiviteter, som f.eks. restaurantbesgk eller handling.
Dermed bidrar kinoen ved sin eksistens til a styrke markedsgrunnlaget for annen
naxingsvirksomhet. | faglitteraturen omtales slike positive eksterne virkninger som
gratisfordeler som tilflyter en bedrift fra en annen bedrift uten at den som oppnar fordelen

betaler for dette i markedet (Lommerud 1992) °.

® Det finnes ogsé negative eksterne virkninger. Disse skal vi kommetilbaketil senere (jmf.kap.5.4).
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Figur 5.1. Direkte og indirekte nagingsrelaterte ringvirkningseffekter av kinodrift

DIREKTE RINGVIRKNINGER
-Kjgp av varer og tjenester
-Overfaringer/tilskudd
-Entreprengrskap

A

KINO

INDIREKTE RINGVIRKNINGER
-Kj@p av snack/forfriskninger
-Andre aktiviteter (pub/restaurant-
besgk, kafe/konditori, handling m.m)

| den pafglgende analysen vil vi farst ta for oss de direkte ringvirkningseffektene av kinodrift
(kap.5.2), far vi gar over til & drefte de indirekte effektene (kap.5.3). Deretter vil vi ta for oss
eventuelle negative konsekvenser av kinodrift (kap.5.4). Avslutningsvis diskuterer vi kinoens

generelle betydning for naaingslivet i sentrum (kap.5.5).

5.2. Direkteringvirkninger av kinodrift

5.2.1. Kjgp av varer og tjenester

Omfanget av ringvirkningseffekter vil naturligvis vaae avhengig av basisvirksomhetens
starrelse og egenart. Bergen Kino er en mellomstor bedrift. Det ble utfart ca. 48 arsverk ved

bedriften i 1999, fordelt pa 77 personer. Omsetningen var pa ca. 75,2 millioner kroner. Siden
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det her dreier seg om en mellomstor bedrift innenfor tjenesteytende virksomhet kan vi
forvente at det samlede omfanget av vare- og tjenestekjep er relativt begrenset.

Ser vi naamere pa disse kjgpene, sd utgjer anskaffelse av teknisk utstyr, som f.eks.
kinomaskiner, lydsystemer og PC-utstyr, en betydelig utgiftspost. For Bergen Kino var de
totale utgiftene i forbindelse med kjegp av teknisk utstyr paca. 5 millioner kroner i 1999. Dette
utgjorde i underkant av 8% av de samlede driftsutgiftene. Kinomaskiner og lydsystemer
kjgpes av to selskaper pa Dstlandet som har spesialisert seg pa kinoteknikk. Billettsystemet
kjgpes hos et selskap i Tyskland. Lokale leveranderer, dvs. leverandgrer som holder til i
Bergen kommune, brukes kun i forbindelse med kjgp og vedlikehold av PC-utstyr.

Et annen viktig utgiftspost er markedsfering, dvs. utarbeiding av annonser og kjgp av
annonse- og reklameplass. De samlede utgiftene i forhold til denne posten var pa 4,5 millioner
kroner 1 1999. Ca. 90% av dette ble kjgpt fra lokale leveranderer av disse tjenestene, blant
annet lokalpressen og lokale reklamebyrd. | sum utgjer dette i overkant av 4 millioner kroner.
Defleste lokale leverandarene av disse tjenestene holder til i Bergen sentrum.

Videre kjgpes det ogsa en del varer og tjenester i forbindelse med vedlikehold av
kinolokalene. De samlede kjgpene var pa 2,7 millioner kroner i 1999, og man brukte
hovedsakelig entreprengrer i Bergen (rundt 90% av det samlede kjgpet eler 2,4 millioner
kroner). En annen utgiftspost er kjgp av vakttjenester. Dette utgjorde ca. 0,4 millioner i 1999,
0og leverandgren var et lokalt vaktselskap. | tillegg har man en del mindre vare- og
tjenestekjgp blant annet knyttet til anskaffelse av kontorutstyr, kjgp av energi, transport-
tjenester o.l. De lokale kjgpene kan her estimeres til ca.l million kroner i 1999. Samlet kan
man falgelig anda at verdien pa kinoens lokale vare- og tjenestekjgp var pa ca. 8,3 millioner
kroner i 1999 ®. Anslagsvis 70% av dette (ca. 6 mill.kr.) kommer fra leveranderer som holder

til i Bergen sentrum.

® Den desidert sterste utgiftsposten for kinobedriftene er kostnader ved leie av film fra filmdistributerene. For
Bergen Kino utgjorde dette 22,5 millioner kroner i 1999, dler ca. en tredjedel av de samlede driftsutgiftene.
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5.2.2. Tilskudd og overfaringer til annen virksomhet

En annen direkte ringvirkningseffekt av driften ved Bergen Kino er at virksomheten bidrar
med tilskudd til andre organisasjoner og virksomheter. Disse overfaringene er i farste rekke
en konsekvens av at kinoen er kommunalt eid. Bergen kommune har arlig hentet ut en viss del
av overskuddet og anvendt dette i gvrig virksomhet som kommunen driver. Pa 1990-tallet har
disse arlige overferingene til bykassen variert fra i underkant av 1 million kroner og opp til
3,5 millioner kroner. | 1998, som var siste aret hvor det fant sted en slik overfering, var denne
pa& 2,0 millioner kroner .

Ledelsen ved Bergen Kino har imidlertid jobbet for & fa til en mer malrettet bruk av det
overskuddet som genereres av driften ved Bergen Kino. Etterhvert har man ogsa fétt sterre
grad av aksept hos eierne for at deler av det forventede overskuddet kan brukes til & stette
andre kulturvirksomheter og kulturarrangementer i Bergen. For kulturlivet i Bergen er en slik
"gremerking” av ressursbruken sannsynligvis fordelaktig og gjer at disse mer direkte kan nyte
godt av "overskuddet” frakinodriften. | tillegg har Bergen Kino de siste arene fatt aksept for a
sette av deler av overskuddet til eget fond. Disse midlene skal anvendes i forbindelse med
etablering av et nytt kinoanlegg i Bergen. Et slikt anlegg vil bidratil en betydelig utvidelse av
kinotilbudet®.

Nar det gjelder slik stette til kulturlivet sa bidro Bergen Kino i 1999 med 0,5 millioner kroner
til arrangementer i forbindelse med Kulturby Bergen, mens det for & 2000 er budsjettert med
1,0 millioner kroner. Disse midlene anvendes hovedsakelig til a stette giennomferingen av
Bergen Internasjonale Filmfestival, som inngdr i kulturbyaret og som blir arrangert i oktober
2000. | tillegg anvendes de til & statte produksion og visning av 12 kortfilmer fra det lokale
kortfilmmiljaet, som er et annet tiltak i forbindelse med kulturbyaret.

Videre stetter ogsa Bergen kino driften av Cinemateket. Ved oppstarten i 1993 ga man dem
et tilskudd pa 1,7 millioner kroner for kjgp av teknisk utstyr. | tillegg overferes arlig 100 000
kroner som tilskudd til driften. Cinemateket far ogsd vise egenreklame vederlagsfritt i

" Regnskapsmessig fares "overfering til bykassen” som egen utgiftspost, men den reflekterer forventet
overskudd pa driften.

8 Bergen Kino planlegger et nytt 10-sals kinoanlegg. Nybygget skal etter planen lokaliseres like i nagheten av
det eksi sterende kinoanlegget i sentrum, og vil bidratil at man tilsammen far et tilbud bestdende av 23 kinosaler.
Det nye bygget skal etter planen staferdigi ar 2002.
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forbindelse med forestillinger pa Bergen Kino. Kinosjefen i Bergen uttaler felgende om dette
"aternative” kinotilbudet:

” Jeg ser pa Cinemateket og Bergen Filmkiubb som saardeles viktige. De viser filmer som er
viktige & fa vist, men som det er altfor kostbart for oss a sette pa programmet. Med disse to
visningsstedene har Bergen et komplett filmtilbud” .

Sammen med Filmklubben bidrar ogsa Cinemateket til & stimulere den generelle film- og
kinointeressen i Bergen. Ogsd gjennomferingen av Bergen Internasjonale Filmfestival vil
virke positivt i s3 mate og kan resultere i at interessen for a ga pa kino i Bergen gker. En
positivt gkonomisk effekt av slike overferinger til annen kulturvirksomhet vil altsa kunne

vaze at markedsgrunnlaget for kinovirksomhet i Bergen styrkes.

5.2.3. Spinn-off selskaper

En tredje form for direkte gkonomiske ringvirkninger er at Bergen Kino aktivt bidrar til at det
dannes nye gkonomiske enheter i det lokale nagingsmiljget. Bergen Kino som organisasjon
forvalter en betydelig forretningmessig og bransiemessig kompetanse. Ngkkelpersoner i
organisasjonen har ogsa vist entreprengrielle evner ved a delta i opprettelsen av flere sakalte
" spinn-off.-selskaper”, dvs. virksomheter som driver innenfor omrader som er relatert til
kinoens kjerne-aktiviteter. Bergen Kino har ogsa brukt av sine finansielle ressurser ved a ga

inn med aksjeposter i disse nye selskapene.

Det viktigste spinn-off selskapet er CAPA Captive Audience AS. Bergen Kino sitter med
49% av aksjene i dette selskapet og direktgren ved Bergen Kino er styreleder (fig.5.2).
Selskapet, som er lokalisert i samme omrade som Bergen Kino, hadde en omsetning pa 42
millioner kroner i 1999 og det ble utfert 9 arsverk. Den opprinnelige hovedaktiviteten til
CAPA har vaat sdlg og tilrettelegging av kinoreklame. Selskapet har hatt i overkant av 50%
av det norske markedet for kinoreklame °. | tillegg har CAPA gétt inn som strategisk eier i
flere andre nye selskaper. For det forste eler CAPA 60% av aksgiene i Unique Promotion.

° | Igpet av hasten 2000 vil den delen av CAPA som driver med kinoreklame bli fusionert med hoved-
konkurrenten i det norske markedet, Norsk Filmreklame. Det nye fusjonerte selskapet vil f& navnet CAPA
Kinoreklame AS. CAPA Captive Auidence vil ga over til &bli et rent holdingselskap for CAPA Kinoreklame og
for de evrige sel skapene man er involvert i, og vil fa 50% av aksenei det nye sel skapet.
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Dette er et selskap som jobber med digitalisering av levende bilder, i ferste rekke filmtrailere.
Selskapet formidler trailere til en rekke norske kinoer. Ogsa Unique Promotion er lokalisert
ved kinokomplekset i byen. Selskapet hadde en omsetning pa 1,5 millioner i 1999 og det ble
utfert 5 arsverk.

Videre eier CAPA 60% av aksene i Location AS. Dette selskapet er ansvarlig for salget av
snacks og forfriskninger ved Bergen Kino. De er ogsa ansvarlig for salget ved Trondheim
Kino og ved noen andre mindre kinoer i Norge. Location overtok ansvaret for kioskdriften
ved Bergen Kino i 2000, og den arlige omsetningen ved kiosksalg ved dette kinoanlegget er

paca. 20 millioner kroner. Det er knyttet 17 arsverk til denne aktiviteten.

CAPA har ogsd gatt inn med en eierpost pa 45% i et nystartet selskap som har navnet
Kulturmeglerne Vest. Dette er et sakalt " event-selskap” hvor formalet er & kople sponsorer og
kulturvirksomhet. Forelgpig er det kun en ansatt i dette selskapet.

| tillegg til engasjementet i CAPA har Bergen Kino ogsa en mindre eierpost pa 15% i

Filmweb AS. Dette er et internettselskap som formidler informasjon om film og kino i Norge.
De formidler ogsa salg av kinobilletter.

Figur 5.2. Bergen Kinos engasjement i andre nagingsvirksomheter (eierandel oppgitt i %).
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Oppsummert har altsd Bergen Kino bidratt til at det er blitt opprettet flere selskaper innenfor
det som kan omtales som kinorelaterte virksomheter. Samlet omsettes det for ca. 65 millioner
kroner i forbindelse med disse selskapenes aktivitet i Bergen og det utfgres ca. 32 arsverk.
Dette er ogsa selskaper som i stor grad jobber i forhold til det nasjonale markedet og bidrar
sdledes med " eksportinntekter” til det lokale produksjonssystemet.

5.3. Indirekteringvirkninger av kinodrift

Vi gar sa videre til & drgfte de indirekte ringvirkningseffektene av kinodrift, eller det som
gierne omtales som positive eksterne effekter. Saxlig viktig i den sammenheng er det at
publikum i en del tilfeller velger a kombinere kinobesgk med andre aktiviteter, som f.eks.
restaurantbesek eller handling. Dermed generer kinodrift "gratisfordeler” for annen
naingsvirksomhet i sentrum *°. | det p&felgende kapitlet vil vi avdekke karakteristika og
omfanget av slike tilleggsaktiviteter. Vi starter imidlertid diskusonen med & si noe om
kinopublikumet i Bergen, dvs. selve basisen for de ringvirkningseffektene som genereres.

5.3.1. Kinopublikumet

Besgkstallet ved kinoene i Bergen har holdt seg noenlunde stabilt pa hele 1990-tdlet og har
vaat pai overkant av 1 million besgkende i aret (fig.5.3). | 1999 var besgkstallet pa ca 1,1
million. At kinoen er en viktig fritidsaktivitet for innbyggerne understrekes ogsa i en nylig
giennomfert leverkarsundersgkelse. For befolkningen i Bergen er det bare fysiske aktiviteter
som mosjon/turgaing sammen med det a drive med hobbyer eller tilbringe tid ved sjgen som
rangeres som viktigere fritidsaktiviteter enn kinobesgk (Bergen kommune 1997) .

10 N& er det naturligvis et &pnet sparsmdl i hvor stor grad det samlede omfanget av slike andre aktiviteter blant
innbyggerene gker som en fage av kinodrift eller om det bare dreier seg om en geografisk omfordeing, hvor
sentrum vinner markedsandeler i forhold til bydelene.

1 Kinoen er sannsynligvis like viktig i andre norske byer. Antall kinobesgk pr. innbygger er nemlig ikke hayere
i Bergen enni tilsvarende byer det er naturlig & sammenligne med (Jakobsen 2000b:14).
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Figur 5.3. Antall besgk ved kinoene i Bergen 1991-1999
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| forhold til det a diskutere ringvirkningseffekter er det ogsa interessant & avdekke hvilke
typer mennesker det er som benytter seg av kinoen. Tar vi ferst for oss hyppighet av
kinobesak i befolkningen s er det 4 av 5 innbyggere i Bergen over 18 & som benytter seg av
kinotilbudet i byen. Av disse er det ca. halvparten som gar sielden pa kino, mens frekvensen
blant de evrige varierer fra 2-6 ganger pr. halvar til 1 gang i uken eller oftere. | den videre
diskusjonen vil vi omtale disse avrige som folk som gar ”en del” pakino.

Tabell 5.1. Hyppighet av kinobesgk blant innbyggere i Bergen kommune over 18 &r *)

Hyppighet Abs. | %

En del 255 | 425
-1 gangi uken éler oftere | 11 | 1,8
-2-3 ganger pr. maned 46 | 7,7
-1 gang pr. maned 76 | 12,7
-2-6 ganger pr. halvar 122 | 20,3
Selden 226 | 37,7
Aldri 119 | 19,8
| alt 600 | 100

Fra tidligere undersgkelser vet vi ogsa at hyppighet av kinobesgk er hgyest blant de yngste
(Kulturanalytikerne 1999). Var undersgkelse viser ogsa at det i gruppen 18-29 ar er over 80%
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av innbyggerne som gar "en del” pa kino, mens andelen av folk med relativ jevnlige
kinobesak er pa i underkant av 20% for de somer 45 ar eller dre (tab.5.2).

Tabell 5.2. Hyppighet av kinobesgk etter alder (%)

Alder Endel * | Selden Aldri Sum N

18-29 & 83,3 15,2 14 99,9 138
30-44 & 44,2 43,7 12,1 100 206
45 & og edre 19,1 44,9 35,9 99,9 256
| alt 42,5 37,7 19,8 100 600

Ogsa naghet til kinoanleggene pavirker folks tilbgyelighet til & ga pa kino. Det er folk i
sentrum, eller Bergenhus bydel, somi sterst utstrekning benytter seg av kinotilbudet (tab.5.3).
Arna, og salig Asane, skiller seg ut som bydeler hvor folk i mindre utstrekning gér pa kino. |
Asane er det et gtort innslag av barnefamilier og man kan tenke seg at dette, sammen med
avstand til sentrum, bidrar til at folk gar mindre pa kino. Var undersgkelse viser imidlertid at
husstander med tre eller flere personer benytter kinotilbudet hyppigere enn en-persons
husstander (se vedlegg 2, tabell 1). Heller ikke antall barn i familien ser ut til & vaae saalig
avgjarende for folks tilbayelighet til & ga pakino (se vedlegg 2, tabell 2).

Tabell 5.3. Hyppighet av kinobesgk etter hvilke bydel folk bor i (%)

Bydel Endel | Selden Aldri Sum N
Bergenhus 63,9 24,7 11,3 99,9 97
Arstad 43,3 35,6 21,1 100 90
Asane 25,7 48,6 25,7 100 105
Arna 32,3 51,6 16,1 100 31
Fana 42,6 38,3 19,1 100 94
Ytrebygda 51,3 30,8 17,9 100 39
Fyllingsdalen 36,5 429 20,6 100 63
Laksevédg 42,0 34,6 235 100,1 81
| alt 425 37,7 19,8 100 600

| forhold til andre bakgrunnsvariabler, som kjgnn og hustandsinntekt sa pavirker disse i
begrenset grad hyppigheten av kinobesgk (se vedlegg 2, tabell 3 og 4). Kvinner gér riktignok
noe mer pa kino enn menn. Derimot viser det seg at personer uten noen utdanning i betydelig
mindre grad enn personer med utdanning benytter seg av kinotilbudet (se vedlegg 2, tabell 5).
Forklaringen pa dette er aldersstrukturen. | gruppen "personer uten utdanning” er tre av fire
personer 45 ar eller eldre, og som vist ovenfor har denne alderskohorten minst tilbayelighet
for & ga pakino.
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5.3.2. Andre aktiviteter i forbindelse med kinobesgket

Bergen sentrum oppsekes altsa arlig av ca.l.1 million mennesker som skal pa kino. Det
sentrale sparsmdlet er hvilke gkonomiske ringvirkningseffekter dette genererer for annen

virksomhet i sentrum.

Det mest nagliggende, og "synlige’, er a publikumstilstremingen til kinoanleggene i sentrum
skaper et betydelig marked for kiosker og snackbarer i kinoens umiddelbare naghet. | de
tilgrensende kvartalene til Konsertpaleet er det eksempelvis lokalisert 9 kiosker/snackbarer
som mer eller mindre har spesialisert seg pa a betjene kinopublikumet. | tillegg driver, som
tidligere nevnt, selskapet Location med salg av snacks/forfriskninger i selve kinoanlegget.
Omsetningen fra Locations aktivitet i Bergen belgper seg til ca.20 millioner kroner arlig.

Kjap av snacks og forfriskninger inngar pa en mate som en "naturlig” del av kinobesaket. Det
som imidlertid vil veae viktigere a avdekke er i hvilket omfang publikum ogsa kombinerer
kinobesgket med andre aktiviteter og hvilke gkonomiske effekter dette har.

| var sparreundersgkelsen svarer tre av fire personer at de vanligvis kombinerer kinobesgket
med det som kan omtales som ” tilleggs aktiviteter” (tab.5.4). Den tilleggsaktiviteten som er
mest utbredt er det & oppseke pub/restaurant fer eller etter kinoforestillingen. Deretter falger
kafe- eller konditoribesgk. Disse aktivitetene bidrar til at publikum ”legger igjen penger” hos
annen sentrumsvirksomhet nar de er pa kino. De tilleggsaktivitetene som falger pa de neste
plassene i rangeringen, spasertur og det & se i butikker, har ikke samme direkte effekt for
ovrig nagingsvirksomhet. Derimot kan de resultere i at publikum planlegger framtidige kjep
eller deltakelse pa andre aktiviteter i sentrum. Saalig virksomheter som i sterk grad satser pa a
selge  produktet gjennom  vindu-utstillinger, eksempelvis spesialforretninger  eller
eiendomsmeglere, vil her kunne nyte godt av at kinoen trekker folk til sentrum.

Handling eller " shopping” blir i liten grad kombinert med kinobesgk. Dette har sammenheng
med at de fleste butikkene er stengt pa de tidspunktene hvor det er starst tilstrgmming til
kinoanleggene. Rundt 80% av kinobesgket finner sted etter kl.18.00, samtidig som sandag er
den viktigste kinodagen (Bergen Kino 1998:22). At handlesentrene i bykjernen etterhvert har
utvidet dpningstidene gjer at de nd i noe starre grad korresponderer med tidspunktene for
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kinobesagk, men fortsatt er serstedelen av butikkene i sentrum stengt etter kl.17.00 pa
ordinazre hverdager.

Tabell 5.4. Tilleggs aktiviteter som vanligvis kombineres med kinobesagk (N=481) (%)

Abs. %
Gjgr andre aktiviteter 362 75,3
Type aktivitet *)
1.Pub-, restaurantbesgk 222 46,2
2.Kafe-, konditoribesgk 174 36,2
3.Spasertur 159 331
4.Sei butikker 94 19,5
5.Handling 33 6,9
6.Konsert, galleri eler annet kulturbesgk 23 4,8
7.Annet 20 4,2

Note: *) Respondentene kan oppgi flere svar, falgelig er total summen mer enn 100

Heller ikke annen kulturaktivitet, som f.eks. konserter- eller galleribesgk, blir i nevneverdig
grad kombinert med det & ga pa kino. Den naaliggende forklaringen pa dette er a det
naturligvis er grenser for hvor mye man er i stand til & "oppleve” i lgpet av en kveld. Bade
konsertbesak og kino blir sannsynligvis i meste laget. Pa den annen side bidrar imidlertid
kinobesgk til & stimulere folks generelle kulturinteresse, noe vi skal komme tilbake til senere
(jmf.kap.6.3.1).

Tabell 5.5. De fire viktigste "tilleggs aktivitetene” som kombineres med kinobesak,
variasjoner etter alder (%)

18-29 & 30-4 & 45 & og eldre Alle
Gjgr andre aktiviteter 83,1 74,6 69,5 75,3
Type aktivitet
1.Pub-, restaurantbesgk 58,8 48,1 335 46,2
2.Kafe-, konditoribesgk 37,5 37,0 34,1 36,2
3.Spasertur 324 33,1 33,5 33,1
4.Sei butikker 19,9 14,9 24,4 195
Ingen andre aktiviteter 16,9 254 30,5 24,7
N (136) (181) (164) (481)

Tar vi for oss ”"bakgrunnsvariabler” som kan pavirke tilbgyeligheten til & gjere
tilleggsaktiviteter i forbindelse med kinobesak, er det i farste rekke alder, kjgnn og hyppighet
av kinobesgk som gir utslag. Ikke overraskende foretrekker det yngste kinopublikumet i
salig grad pub- eller restaurantbesek i forbindelse med det & ga pa kino (tab.5.5). Mer
"passive” aktiviteter som det a se i butikkene forekommer i starst grad blant de godt voksne
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kinogjengerne (45 & eler eldre). Gjennomgadende ser vi ogsa at tilbayeligheten til &
kombinere kinobesaket med andre aktiviteter synker nar alderen gker.

Et annet interessant trekk er at kvinner i noe sterre grad kombinerer kinobesgket med andre
aktiviteter enn menn (tab.5.6). Saalig er pub- og restaurantbesgk og det "a se i butikker” mer
utbredt blant kvinner. Det siste har sammenheng med at kvinner gjennomgaende har sterre
interessere for shopping enn menn. A forklare det farste forholdet er mer problematisk.
Kvinner er imidlertid ofte mer tilbayelig til bare "a stikke innom” utesteder enn hva menn
liker & gjare. A besgke pub/restaurant i forbindelse med det & ga pa kino har gjerne en slik
"stikk innom” karakter.

Tabell 5.6. De fire viktigste "tilleggs aktivitetene” som kombineres med kinobesak,
variasjoner etter kjgnn (%)

Menn Kvinner | at
Gjgr andre aktiviteter 71,2 78,6 75,3
Type aktivitet
1.Pub-, restaurantbesgk 39,5 51,5 46,2
2.Kafe-, konditoribesgk 36,7 35,7 36,2
3.Spasertur 31,6 34,2 33,1
4.Sei butikker 13,0 24,8 19,5
N (215) (266) (481)

V& analyse viser videre at de som gér relativt ofte pa kino i noe sterre grad kombinerer
kinobesaket med tilleggs aktiviteter enn de som gar sielden pa kino (tab.5.7). Saalig er det
mer utbredt for den ferste gruppen & oppseke pub eller restaurant i forbindelse med
kinobesgket. Disse forskjellene kan i farste rekke relateres til at det er et gort innslag yngre
blant dem som gar ofte pakino, i tillegg til at det i denne gruppen er en overvekt av kvinner.
Ovenfor har vi vist at det & vaae under 30 og det a vaae kvinne er sentrale karakteristika ved
publikummere som liker & kombinere kinobesgket med andre aktiviteter. Ser vi disse to
egenskapene i sammenheng far vi ogsd at det blant kvinner under 30ar er 84,8% som
vanligvis kombinerer kinobesgket med tilleggsaktiviteter, mens tilsvarende tall for menn i
samme aldersgruppe er 80,7%.

Andre bakgrunnsvariablere som f.eks. inntekt eller utdanning pavirker i begrenset grad
publikums tilbgyelighet til & kombinere kinobesgket med tilleggs aktiviteter.
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Tabell 5.7. Defire viktigste " tilleggsaktivitetene” som vanligvis kombineres med kinobesak,
variasjoner etter hyppighet av kinobesgk (%) *)

Gér endd Gér gelden Alle
pakino pakino

Gjer andre aktiviteter 76,9 73,5 75,3
Type aktivitet
1.Pub-, restaurantbesgk 50,6 41,2 46,2
2.Kafe-, konditoribesak 35,7 36,7 36,2
3.Spasertur 32,9 33,2 33,1
4.Sei butikker 16,1 23,5 19,5
N (255) (226) (481)

Det neste viktigste spersmalet er hvor mye penger kinopublikumet bruker pa dike andre
aktiviteter, og dermed hvilke inntekt som genereres for gvrige gkonomiske virksomheter i
sentrum? | var undersakelse har vi spurt folk om hvor mye penger de brukte sist de var pa
kino utenom det som ble brukt til kinobillett og transport. Det er naturligvis problematisk for
respondentene & ansla dette belgpet eksakt, dik at det er en viss usikkerhet knyttet til tallene. |
tillegg forsakte vi heller ikke a skille mellom penger brukt pa snacks og forfriskninger og

2 n

penger brukt pa "tilleggs aktiviteter”. Dette antok vi ville bli for krevende for den enkelte

respondenten.
Vare tall viser at i overkant av 80% av kinopublikumet bruker penger utover det som gar til

kinobillett og transport ndr de er pa kino, og at én av tre kinopublikummere bruker mer enn

50 kroner pa snacks/forfriskninger og andre aktiviteter (tab.5.8).

Tabell 5.8. Publikums bruk av penger ved siste kinobesgk i tillegg til kinobillett og transport

Antall %

Mer enn 100 kr. 78 18,1
Inntil 100 kr. 68 15,8
Inntil 50 kr. 204 47,4
Ikke brukt penger 80 18,6
Totalt 430 100
Gjennomsnittlig forbruk (73 kr.)

pr. kinobesgk

Ser vi pa tallene samlet bruker innbyggerene i Bergen i gjennomsnitt ca. 73 kroner pr.
kinobesgk pa snacks/forfriskninger og tilleggs aktiviteter. Nar vi vet at kinoen arlig har ca.1,1
million besgkende sa dreier det seg her altsd om en indirekte gkonomisk ringvirkningseffekt av
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kinodrift for annen nagringsvirksomhet i sentrum pa ca.80 millioner kroner i aret. Som nevnt
ovenfor er det problematisk a skille mellom hvor stor andel av disse ekstrautgiftene som
brukes til snacks/forfriskninger og hvor mye som brukes pa "tilleggs aktiviteter”. Vi vet
imidlertid at Location har en omsetning pa ca20 millioner kroner &rlig pa driften av
kioskutsalg ved kinoanleggene i Bergen. Vi kan videre anta at de gvrige snackbarene rundt
kinoanleggene til sammen omsetter for omtrent like mye i forbindelse med salg til
kinopublikumet. Felgelig kan vi grovt ansla at kinopublikumet i Bergen arlig legger fra seg
rundt 40 millioner kroner ved kjgp av snack/forfriskninger og at de bruker omtrentlig det
samme pa tilleggs aktiviteter i forbindelse med kinobesgket (f.eks. pub/restaurantbesgk o.l.).

Det kan videre vage interessant a avdekke hvem som bruker mest penger nar de gar pa kino.
Et framtredende trekk er at de som bor utenfor sentrum (Bergenhus bydel) bruker mer penger
enn de som bor i sentrum (tab.5.9). En mulig forklaring er at det for folk utenfor sentrum er en
sterre hendelse & ga pa kino, og a man vil "gjgre mer ut av det” ndr man ferst reiser inn til
sentrum. For de som bor i naarheten av kinoanleggene vil det vaae mer "vanlig” & oppsgke
kinoen.

Tabell 5.9. Publikums gjennomsnittlige bruk av penger ved siste kinobesgk i tillegg til
kinobillett og transport, variasjoner etter hvilke bydel publikum bor i

Bydel Gj.snitt N
(kr.)

Bergenhus 55 80
Arstad 71 66
Asane 82 65
Arna 62 19
Fana 88 71
Ytrebygda 63 29
Fyllingsdalen 77 46
Laksevag 79 54
| at 73 430

En annen forklaring pa denne ulikheten er sammensetningen av befolkningen i de ulike
bydelene. Personer som inngdr i husstander med minsgt tre medlemmer, dvs. barnefamilier,
bruker mer penger i forbindelse med kinobesaket enn de som inngdr i en-person eller to-
person husstander (tab.5.10). | Bergenhus er det relativt sett faare barnefamilier enn i de
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vrige bydelene *2. N& man har barn sd er det ofte disse man gé&r pa kino med, og da gker

utgiftene saxlig til kjgp av snackg/forfriskninger.

Tabell 5.10. Gjennomsnittlig bruk av penger ved siste kinobesgk i tillegg till kinobillett og
transport, variagioner etter antall personer i husstanden

Antall Gj .snitt N
per soner (kr.)

En person 61 46
To personer 66 133
Tredler flere 79 251
| at 73 4430

Vart datamateriale viser ogsa at kvinner bruker noe mer penger enn menn nar de gar pa kino,
77 kroner mot 69 kroner i tillegg til kinobillett og transport. Forskjellen stetter oppunder vart
tidligere funn om kvinner i starre utstrekning enn menn kombinerer kinobesgket med andre
aktiviteter (jmf.tab.5.6).

5.4. Negative ekster ne virkninger

@konomisk virksomhet genererer ikke bare positive eksterne effekter. Det kan ogsa resulterer
i ulemper for det omkringliggende miljget. Saalig aktuelt i forbindelse med kinodrift i
bykjernen er at dette kan bidra til gkt stgy og trafikk og dermed en viss forringelse av
omradets miljekvaliteter.

Tabell. 5.11. Hvilket transportmiddel bruker du vanligvis ndr du gar pakino? (N=481)

Transportmiddel Abs % *)
1. Privathil 306 63,6
2. Buss 111 23,1
3. Gar/sykler 81 16,8
4. Anngt 15 3,1

Note: Respondentene kan oppgi flere av alternativene slik at summen blir mer enn 100.

To av tre innbyggere i Bergen sier at de vanligvis bruker privathil ndr de skal pa kino

(tab.5.11) 3. At en sdpass stor andel velger & kjgre til kinoen aktualiserer problemet med

12| v&rt datamateriale er det 40% av respondentene i Bergenhus bydel som inngdr i husstander med minst tre
medlemmer, giennomsnittsandelene i de gvrige omradene er 54%.
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miljgforringelse. Sper vi imidlertid innbyggerne i Bergen, sa oppfatter de dette i liten grad
som et problem. Det er bare i overkant av 9% som sier seg enig i utsagnet om at ” kino skaper
mer stay og trafikk” (tab.5.12). Man kunne ogsa ha forventet at det var folk som bor i sentrum
som i salig stor grad ville ha oppfattet dette som et problem. Men vare tall viser at det heller
ikke i den bydelen hvor kinoen er lokalisert (Bergenhus) er utbredt blant folk & mene at

kinoen bidrar til stay og trafikk.

Tabell 5.12. Er du uenig eller enig i utsagnet om kinoen skaper mer sty og trafikk?
Variagioner etter hvilke bydel folk bor i.

Bydel Uenig | Hverken/ Enig Sum N
Eller

Alle 61,8 29,0 9,2 100 565
Bergenhus 66,7 21,5 11,8 100 93
Arstad 63,1 31,0 6,0 100,1 84
Asane 59,4 29,7 10,9 100 101
Arna 53,3 40,0 6,7 100 30
Fana 58,4 32,6 9,0 100 89
Ytrebygda 63,9 30,6 5,6 100,1 36
Fyllingsdalen 55,0 31,7 13,3 100 60
Laksevag 69,4 23,6 6,9 99,9 72

Holdningen blant innbyggerne i Bergen er altsi at det i liten grad er forbundet negative
eksterne effekter med kinodrift. En representant for kommunale myndigheter stetter dette
synet og hevder at begrenset miljagbelastning har sammenheng med nér pa degnet det meste
av kinobesgket finner sted:

” Veinettet vart er dimensionert etter rushtrafikken. Utover det sd er det nesten ubegrenset
med kapasitet. Ogsa parkeringskapasiteten i sentrum er i stor grad tilpasset topper pa dagtid.
Derfor er det stort sett ikke problemer forbundet med at kinoen trekker privatbiler til

sentrum.”

3 Her er det naturligvis forskjeller etter hvor langt fra kinoanleggene man bor. Blant folk i sentrum, eller
Bergenhus byde!, er det 17% som ser at de vanligvis bruker bil ndr de skal pa kino, mens den gjennomsnittlige
andelen i de gvrige bydelene er 74%.
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5.5. Diskusjon av kinoens betydning for naeringslivet i sentrum

| var analyse har vi vist a kinoen genererer direkte gkonomiske ringvirkninger blant annet
gjennom lokale kjap av varer og tjenester, gijennom tilskudd til annen virksomhet og ved at
kinoen som organisason opptrer som entreprengr. | sum er imidlertid de indirekte
ringvirkningseffektene av kinodrift viktigere. Kinoen trekker folk til sentrum og bidrar til &
styrke markedsgrunnlaget for annen negingsaktivitet i omradet Totat har vi anddt de
kinorelaterte aktivitetene, som f.eks. kjgp av snacks/forfriskninger eller pub/restaurantbesgk,
til & ha en verdi pa ca. 80 millioner kroner i dret. Bergen Kinos billettinntekter var i 1999 pa
ca. 57 millioner kroner, dermed far vi en multiplikatoreffekt pa 1,4 i forhold til indirekte
ringvirkningseffekter. Sparsmalet for den videre diskusjonen er om det inntekstpotensiale som
kinobesgk genererer for annen nagingsvirksomhet i sentrum er tilfredstillende utnyttet eller

om det finnes muligheter for & gke denne multiplikatoreffekten.

En sentral representant for en av nagingsorganisasionene i Bergen hevder at ringvirkningene
kan gkes og at nagingslivet i sentrum ikke har vaat flinke nok til & utnytte de mulighetene
som er forbundet med det a ca.1,1 millioner mennesker hvert ar trekkes til sentrum for a ga
pakino:

"De miljgene og de nagingsaktgrene som med sine produkter kan henvende seg til
kinopublikumet ma gjere dette. De ma analysere hva de har muligheter for 4 tilby, tilpasse
apningstidene etter kinopublikumet og gjennomfare sine markedsframstet ...Naaringdivet har
vaat flink til & utnytte inntektsmulighetene som er knyttet til turistene som kommer til Bergen.

Na ma de ogsa reflektere pa samme méte i forhold til kinopublikumet” .

Ogsa en representant for en av de starre kulturinstitusjonene i Bergen hevder at det lokale
naxingslivet ikke i stor nok utstrekning har sett mulighetene:

" Nar folk gar pa kino si gnsker de & gjere andre ting ogsd. Film kan de se hjemme, ved
kinobesak vil de gjerne fa med seg noe mer. Sentrum har enda ikke tatt den utfordringen som
ligger i et endret adferdsmanster hos publikum.”
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Var sperreundersakelse bidrar til & bekrefte denne pastanden om at publikum ser pa kino som
en del av et sterre “produkt” eller "opplevelse” hvor ogsa andre aktiviteter inngar
(jmf.tab.5.4). Den gjeldende trenden er at man i farste rekke ansker & kombinere kinobesgk
med det & oppsgke pub eller restaurant. Det  finnes naturligvis flere muligheter for at
restaurantnagingen i sterkere grad kan utnytte dette, blant annet gjennom direkte
reklameframstet rettet mot kinopublikumet. En av vare ngkkelinformanter trakk ogsa fram at
man eksempelvis kunne sy sammen “pakker” for kundene hvor bade kinobesgk og
restaurantbesak inngar.

Det a shoppe eller handle blir i liten grad kombinert med kinobesgk. Som tidligere nevnt har
dette sammenheng med at de fleste butikkene i sentrum er stengt pa de tidspunktene hvor det
er starst tilstramning til kinoen. Et effektivt tiltak for a bedre tilrettelegge for at publikum kan
kombinere shopping og kinobesak ville naturligvis veat a utvidet dpningstidene. Det er
imidlertid problematisk a organisere sentrumskjgpmennene siden det her i stor grad dreier seg
om enkeltstdende aktarer som treffer sine selvstendige valg. Unntaket er i farste rekke
kjgpesentrene, og det er ogsd i saalig grad kjgpesentrene i sentrum som har utvidet
apningstidene.

Et annet tiltak for & gke omfanget av shopping som tilleggsaktivitet er at nagingsakterene i
sentrum i starre grad sgker & utvikle konsepter som er mer direkte rettet mot den malgruppen
som hyppigst gar pa kino. En av vare nakkelinformanter peker pa a det her eksempelvis kan
dreie seg om trendy klesbutikker, platebutikker, nettcafeer ol. som holder dpen pa kveldstid.
For & kommuniserer tilbudet mest mulig direkte mot kinopublikumet ville det sannsynligvis
ogsa vaat fordelaktig med en lokalisering nesrmest mulig kinoanleggene. | den forbindelse er
det fordelaktig for potensielle investorer at det aller mest av kinotilbudet er samlet pa et
avgrenset omrade. Et tredje tiltak for & gke omfanget av kinorelatert handling er at
nagingslivet i sentrum i starre grad utnytter det faktum at sentrum pa kveldstid fungerer som
et utdtillingsvindu. Flere og bedre utgtillinger vil kunne gke kinopulikummet tilbgyelighet til &
planlegge framtidige kjgp i forbindelse med kinobesaket.

Skal de indirekte gkonomiske ringvirkningseffektene av kinoen gkes forutsettes det imidlertid
okt bevisstgjering blant nagingsakterene i sentrum om hvilket betydelig inntekstpotensiale
som er knyttet til det at folk oppsaker sentrum for & ga pakino.
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Kapittel 6. Kulturrelaterteringvirkninger av kinodrift

6.1 Innledning

Vi gar sa over til & drefte kinoen som kulturformidler og dens forhold til andre kultur-
institusjoner i sentrum. Kultur er vanligvis regnet for & vaare noe mer enn vanlig tidsfordriv.
Selve ordet indikerer en aktivitet som har et "foredlende” element i seg, ansket om A bli bedre
i det en utever eller forbedre de omgivelser en befinner seg i. Tematisk har kulturbegrepets
innhold variert over tid og fra land til land. En vanlig avgrensning inkluderer fglgende
hovedomrader: kulturarv, trykksaker og litteratur, musikk, opptredende kunst, bildende kungt,
film og fotografi, radio og fjernsyn og almen kulturforvaltning (Hummel og Berger 1988).
UNESCO benytter i sin statistikk et videre kulturbegrep der man i tillegg inkluderer sport,
kirkelige anliggender, utdanning, naturfredning og sosiokulturelle aktiviteter. | denne
rapporten vil den farste avgrensningen vage tilstrekkelig.

Kulturaktiviteter drives bade som fritidsaktivitet og som levebrad. Grenselandet fra det ene til
det andre er diffust. | en diskusjon av kino som kulturaktivitet vil det veare naturlig a se pa
denne i forhold til annen kultur-narings-aktivitet. | tillegg ma vi ogsa se pa kinoen som
kulturaktivitet i forhold til publikum eller konsumentene. Osland (1995) bruker begrepet
kulturfeltet for aillustrere samspill og relasjoner mellom ulike kulturaktiviteter i et geografisk
avgrenset omréde (fig. 6.1).

Kino representerer kulturformidling, mens publikum er kulturkonsumenter. Filmproduksjon
er derimot kulturskaping. Figuren indikerer at det i noen tilfeller er flytende overganger
mellom kategoriene, men for kino er avgrensningen klar. Osland (1995) har beregnet
kulturfeltets omfang i de sterste norske byene med utgangspunkt i Hummel og Bergers
avgrensning. Bergen hadde 407 virksomheter, 6650 sysselsatte' og en omsetning i disse
virksomhetene pa ca. 2,3 milliarder kroner i 1993. Det er kulturformidlingaktiviteter som
dominerer med over 70% av de sysselsatte, mens kulturskaping utgjer rundt 22% og offentlig
kulturforvaltning resten. Det er avisene som veier tyngst med halvparten av alle sysselsatte,
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mens kino er en ganske liten aktivitet i sammenligning (jmf.kap.5.2.1). Derimot nar kinoen et
stort antall konsumenter, ca 1.1 milloner eller 3000 pr dag i 1999 (jmf.kap.5.3.1)

Figur 6.1 Akterene i kulturfeltet
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1% Heri inkludert selvstendige kunstnere. Disse er ikkeinkludert i antall virksomheter og omsetning.



Formdlet med den pafglgende analysen er for det ferste & avdekke kinoens rolle som

kulturformidler (kap.6.2). Dernest vil vi diskutere kinoens plass i et bredere kulturmiljg og se

pa samspill og relasjoner mot andre aktarer i kulturfeltet (kap.6.3). Her vil vi i farste rekke ta

for oss relasjoner mot annen kulturaktivitet i Bergen sentrum og drgfte kinoens betydning for

kulturfeltet i bykjernen. | motsetning til diskusjonen av de gkonomiske ringvirkningseffektene

vil vi i denne analysen av kulturrelaterte ringvirkninger i sterre grad fokusere pa de mer
kvalitative samspillseffektene.

6.2 Kino som kulturformidler

Filmrepertoiret pa kino spenner vidt, fra de rene underholdningsprodukter til krevende filmer
beregnet for et engere publikum. Kinoen ivaretar roller bade som underholder og som
kulturformidler. Forskjellige brukergrupper har forskjellige preferanser. En kinobedrift ma ta
hensyn til sitt marked og tilpasse filmtilbudet etter publikums gnsker. Néar sa sarseparten av
publikum er unge mennesker, far dette falger for det filmrepertoiret som kjgpes inn. En annen
faktor som virker inn pa utvalget er selvsagt tilbudet fra distributarene. Disse har det bredeste
tilbudet til de store markedssegmentene. Med et utvalg beregnet pd a mate et bredt publikum
kan man sparre seg om kino egentlig er kultur og om det er naturlig & se kino som del av

kulturtilbudet i byen, eller omkino i sterre grad er tidsfordriv.

6.2.1 Kino —kultur eller tidsfordriv?

Vi spurte om dette i sparreundersgkelsen for & fa en indikasjon pa om folk vurderte kino pa
linje med kulturaktiviteter ellers og derigjennom tillegger det & ga pa kino en verdi i seg selv.
Pa sparsmalet om folk er uenig eller enig i at kino er tidsfordriv fikk vi en relativ jevn
fordeling blant respondentene. Bryter vi ned tabellen etter alder, utdanning og antall personer
I husstanden finner vi likevel noen klare tendenser. Det er den yngre delen av befolkningen,
de med kort utdanning og i saxlig grad de enslige som betrakter kino som tidsfordriv
(tab.6.1). Voksne folk med utdanning og i en etablert familiesituasjon ser ikke i like stor grad
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pa kino som tidsfordriv. Det er med andre ord de segmenter av befolkningen som gar mest pa

kino somer enig i at dette er tidsfordriv. Hva sa med kino som kulturopplevelse?

Tabell 6.1 Er du uenig eller enig i at kino er tidsfordriv? Variasjoner etter alder, utdanning og
antall personer i husstanden

Uenig Hverken/ Enig Sum N
eller

Alle 32,6 33,5 33,9 100 576
Alder
18-29 & 28,3 34,8 37,0 100,1 138
30-44 & 33,5 32,5 34,0 100 203
45 & dler edre 34,5 33,6 31,9 100 235
Utdanning
Ingen utdanning 25,0 30,6 44,4 100 36
1-3& 25,8 35,8 38,4 100 151
4-6 & 36,2 33,7 30,1 100 196
Mer enn 6 & 35,8 32,1 32,1 100 193
Antall per soner
En person 25,0 28,3 46,7 100 92
To personer 30,0 38,9 31,1 100 180
Tredler flere 36,5 31,9 31,6 100 304

De fleste er langt pa vei enig i at kino er en kulturopplevelse (tab.6.2). Det er ogsa mange som
betrakter kino som bade kulturopplevelse og tidsfordriv, og ser tydeligvis ikke noen
motsetning i det. Det er saxlig folk over 30 & som betrakter kino som kulturopplevelse,
likeens de med lengst utdanning. Noe uventet viste svarene ogsa at en hgy andel av de uten
utdanning mente at kino er en kulturopplevelse. Forklaringen pa dette er & mange eldre faller
i denne utdannings-kategorien, og disse er gjennomgaende positiv til at kino er kultur. Med

andre ord kan vi si at alder i sterre grad enn utdanning forklarer variasjonen.

De to tabellene viser rimelig god konsistens seg imellom. Svarene gir en bekreftelse pa at
kino betraktes som kultur av de fleste. Samtidig ser vi at de som i sterst grad hevder dette, er
de samme som i starst grad ma antas & sake en kulturell opplevelse nar de gér pa kino. Man
svarer altsa hva kino representerer for dem selv, mao. hvordan de bruker kinoen. Dette
harmonerer med MMI-undersgkelsen av kinoens kjerneverdi, som viser at forskjellige
publikumssegmenter til en viss grad sgker forskjellige ting nér de gar pakino (MMI 2000).
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Tabell 6.2. Er du uenig eller enig i at kino er en kulturopplevelse? Variasjoner etter alder og
utdanning.

Uenig Hverken/ Enig Sum N
eller

Alle 10,1 354 54,5 100 576
Alder

18-29 & 16,7 44,2 39,1 100 138
30-44 & 8,4 30,0 61,6 100 203
45 & dler edre 7,7 34,9 57,4 100 235
Utdanning

Ingen utdanning 16,7 22,2 61,1 100 36
1-3& 12,6 42,4 45,0 100 151
4-6 & 11,7 39,3 49,0 100 196
Mer enn 6 & 5,2 28,5 66,3 100 193

6.2.2 Kinoens kulturelle oppgaver

Kino formidler filmopplevelse i de best egnede omgivelser for dette — kinolokalet. Det er
filmen som avgjer om opplevelsen har karakter av kulturopplevelse. Utvalget av filmer som
vises blir dermed avgjerende for kinoens karakter av a vaae kulturgode.

Som kulturinstitusjon har kinoen ansvar for atilby et utvalg av filmer som kan tilfredsstille
den delen av publikum som er ute etter kulturopplevelse. Dette innebaarer at man holder en
bredde og kvalitet i filmtilbudet som disse brukerne kan akseptere. Som oftest vil dette ha en
kostnad all den stund "smale” og krevende filmer i de fleste tilfeller gir mindre inntekter enn
mer typiske underholdningsfilmer. Bergen Kino har taklet denne problematikken pa flere
mater. For det farste gir det store antallet kinosaler, hvorav noen er sm3, mulighet for a
tilpasse tilbudet til forventet ettersparsel. For det annet er man bevisst pa a holde en kvalitativ
bredde i tilbudet selv om dette har en gkonomisk bakside. Og for det tredje har man stettet
oppunder en alternativ institusjon, nemlig Cinemateket, for derigiennom a bidra til en sterre
bredde i filmtilbudet til det bergenske publikum.

Cinemateket er et kinoselskap med status som sdkalt musealt visningssted. En tredje
institusjon i Bergen er Filmklubben. Denne har reprisekinostatus, den viser litt nyere ting som
har gatt pa kino samtidig som de ogsa importerer nye ting fra festivalene pluss at de viser
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noen store klassikere. Cinemateket tar seg av lengre og dypere presentasjoner av regissgrer
eller tema, f.eks flere filmer av samme regisser. Man viser for tiden to filmer tre ganger i
uken. De to institusjonene ivaretar altsa en betydelig kulturell oppgave. En representant for
Cinemateket sier falgende om deres funksjon:

" Vi betrakter oss som et ngdvendig korrektiv til Bergen Kino. S3nn sett er vi med pa & ake
filminteressen blant folk i Bergen og & eke filmtilbudet. | tillegg viser ikke Bergen Kino eldre
filmer og de viser ikke repriser. Der har vi en rolle. Vi kan ogsa utdype filmtilbudet pa Bergen
Kino. Nar de f.eks setter opp den nyeste filmen til David Lynch, sd kan Cinemateket ha en
komplett David Lynch serie som en utdyping. Vi kan dermed ha en utfyllende funkgon i
forhold til Bergen Kino.”

Bergen Kino gir for tiden et arlig driftstilskudd til Cinemateket pa kr 100.000. De har ogsa
bidratt ved anskaffelse av kinoutstyr (jmf.kap.5.2.2). Det er imidlertid ikke noe formalisert
samarbeid mellom de to ingtitusjonene, eksempelvis i forhold til markedsfering.

Bergen Kino stetter ogsd, som tidligere nevnt, Kulturby Bergen 2000. Blant annet bidrar de til
giennomfgringen av Bergen Internasjonale Filmfestival og produksijon og visning av 12
kortfilmer fra det lokale kortfilmmiljget (jmf.kap.5.2.2). Ellers statter kinoen filmskaper
miljget i Bergen mer sporadisk, gjennom visning av en og annen kortfilm som forfilm.

Alt i alt har kinomiljget i Bergen betydelig bredde. Sparsmdlet er hvor stort ansvar Bergen
Kino skal ta pa seg for a vedlikeholde dette — gjennom stette og samarbeid til de to andre
filmvisningsingtitusjonene, og gjennom & holde oppe en god bredde i sitt eget filmtilbud. Ber
man ga lenger enn i dag? Her ber til syvende og sist eieren, Bergen kommune, gi signaler.

Bergen Kinos rolle som kulturaktgr ma sees i sammenheng med at den er offentlig eid
giennom Bergen kommune. Dersom kinoen utelukkende skulle bidra med inntekter til
bykassen métte man tille spgrsma ved om det er en kommunal oppgave & drive kino.
Alternativet ville vaere a selge for derigjennom a frigjere kapital til andre formdl. En offentlig
eid kino vil derimot kunne brukes som virkemiddel for & oppna samfunnspolitiske mal, i
kulturpolitikk, ungdomspolitikk, byplanlegging o.l.. En ngkkelinformant fra kultursektoren
uttaler blant annet:
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" Offentlig eierskap kan kun forsvares sa lenge det bidrar til & oppfylle kulturpolitiske
mal settinger. Det offentlige ansvar gar primeart pa kvalitet og diversifisering av filmtilbudet.”

Ogsa andre ngkkelinformanter stetter oppunder dette synet. En av dem sier:

" Dersom Bergen Kino ikke skiller seg ut fra de private akterene vil det bli tydelig for
politikerne at offentlig eierskap er ungdvendig. Og man kan like godt realisere verdien pa

samme mate som da man solgte BKK.”

Spersmalet blir til syvende og sist hvor aktivt kinoen skal brukes som virkemiddel, ikke minst
i kulturpolitikken, for a rettferdiggjere offentlig eierskap. Gjennom intervjuene med
nekkelinformanter kom det frem divergerende synspunkter. Flere representanter for
kultursektoren var, kanskje noe overraskende, positive til privat kinodrift i Bergen f.eks.
giennom etablering av konkurrerende privat kino under forutsetning av at det kulturelle
ansvar ble ivaretatt pa annen méte. Det ble ogsa hevdet at med en privat kino ville filmtilbudet
bli smalere og dermed gi et sarre marked for sakalte "art cinemas’, som f.eks. Cinemateket.
En representant for nazringslivet uttrykte derimot skepsis til privat kino fordi et forventet

smalere filmtilbud ville gjgre sentrum mindre interessant og tiltrekkende for publikum.

Igjen blir konklusjonen at institusjonen Bergen Kino trenger signaler fra sin eier for a kunne
drives mdlrettet. En tilsynelatende mangel pa offentlig debatt i media og lokalpolitiske fora
om kinoens rolle i byen gir inntrykk av at eierne er lite oppmerksom pa sitt ansvar. Gjennom
effektiv drift og gode gkonomiske resultater har Bergen Kino fremstétt som en "uproble-
matisk” institusjon. Men det betyr ikke at man ikke behgver politiske signaler om kursen.

6.3 Kinoens plassi kulturfeltet

To perspektiver er interessante & ta opp nar vi diskutere kinoens plass i kulturfeltet, nemlig
forholdet til konsumentene eller publikum, og forholdet til andre kulturinstitusjoner.
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6.3.1 Kino som del av et samlet kulturtilbud

Kinoen er med & gi den samlede massen av kulturtilbud i sentrum starre tyngde. Dette er til
fordel for alle kulturinstitusjonene i byen. Man kan ogsa tenke seg at ett kulturtilbud skaper
interesse for andre tilbud, fordi det bidrar til @kt aktivitet blant publikum og fordi et sarre
antall tilbud stimulerer til gkt interesse i sin alminnelighet. Imidlertid ble det papekt i forrige
avsnitt at en stor del av filmene som vises ligger i grenseland for hva som kan regnes for
kultur. Og en stor del av kinopublikumet er ikke de samme som de som hyppigst besgker

andre kulturarrangementer av typen teater, klassiske konserter osv.

Tabell 6.3. Er du uenig eller enig i a kino skaper interesse for andre kulturtilbud? Variasjoner
etter alder og utdanning.

Uenig Hverken/ Enig Sum N
eller

Alle 15,7 48,7 35,7 100,1 561
Alder

18-29 & 22,7 56,1 21,2 100 132
30-44 & 14,9 47,3 37,8 100 201
45 & dler ddre 12,3 45,6 42,1 100 228
Utdanning

Ingen utdanning 17,6 41,2 41,2 100 34
1-3& 14,4 56,8 28,8 100 146
4-6 & 18,3 46,6 35,1 100 191
Mer enn 6 & 13,7 45,8 40,5 100 190

Nar vi i undersgkelsen spurte om kinoen skaper interesse for andre kulturtilbud, var det en av
tre som var enig og kun ca.16% som var uenig i denne pastanden (tab.6.3). Gar vi inn i
materialet, ser vi at det er de godt voksne og de med lengst utdanning som i sterst grad er
enige. Igjen er det relevant 8 kommentere at det er disse som i sterst utstrekning ma antas a
oppsake filmer av kulturell verdi. Konklusjonen blir derfor at for de segmenter av publikum
som hyppigst benytter andre kulturtilbud, si mener en betydelig andel at kino skaper gkt
interesse for kultur i sin alminnelighet. Igjen var det en stor del personer uten utdanning som
0gsa var enige i denne pastanden og nok en gang er det den tidligere omtalte " eldrekvoten”

som slar ut.
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” 2

| forrige kapittel fant vi at kinobesgk er en del av det ”a ga ut”, dvs. en tur til byen og miljeet
der. Nar det er slik at mange betrakter kinobesgk som kulturaktivitet; hvor vanlig er det a
publikum kombinerer kinobesgk med andre kulturelle aktiviteter, eller begrenser de seg til
bare kino? Tabell 5.4 (jmf.kap.5.3.2) viste at det bare var ca. 5% som kombinerte kinobesgk
med konsert, galleri eller annet kulturbesgk. Sterst, men fortsatt lav hyppighet, finner vi hos
godt voksne, hayt utdannete mennesker, gjerne to persons husholdninger. Forklaringen pa den
lave graden av kombinerte aktiviteter ligger delvisi at man har nok med en kulturell hendelse
pa en dag. Dette understrekes ogsa i MMIs undersgkelse (MM 2000). En annen forklarings-
faktor ligger i at de fleste kulturelle aktiviteter ma planlegges gjennom f.eks. billettkjap,
avtaler osv. Dermed klaffer det sielden & kombinere disse aktivitetene. De som likevel i noen
grad prever & kombinere er folk som ogsd i sterre grad planlegger kinobesgket. Unge
mennesker som ofte besgker kino pa impuls, kombinerer nesten aldri kinobesgket med annet

kulturbesgk.

En av vare nakkelinformanter hevdet at kinobesak kan ha en stimulerende virkning for unge
mennesker, det er trening i det "& ga pa byen’. Men terskelen fra kino til andre kultur-
aktiviteter er i dag hay. Denne respondenten etterlyser derfor samarbeidsprosjekter mellom
kino og andre kulturingtitusjoner der man finner méter & kombinere disse aktivitetene pa.

Lokaliseringsmessig nagrhet mellom kino og andre kulturaktiviteter har betydning, ikke bare
fordi dette gir bedre mulighet for & kombinere kinobesgk med andre kulturaktiviteter for de fa
som gnsker dette. Det er ogsa med a forsterke kinoens identitet som kulturinstitusjon, det vil
forsterke sentrums kulturimage gjennom et samlet inntrykk, og det skapes en starre
gravitasion til kulturinstitusjonene, totalt sett. | var undersgkelse var det ogsa de fleste som
mente at kinoen bar ligge nag andre kulturaktiviteter (tab.6.4).

Det var ogsa en stor andel som hadde gjort seg opp en spesifikk mening om dette, dik at dette
er en problemstilling de fleste har en bevisst holdning til. Det er videre de godt voksne med
hay inntekt som hyppigst er enig i pastanden om at kino ber ligge nea andre kulturaktiviteter.
Men andelen er ogsa betydelig blant de som gar ofte pa kino, de som har ingen barn og to
persons husholdninger. Det synes med andre ord & vagre de etablerte, godt voksne og kulturelt
aktive som i sterst utdrekning er enige i pastanden. Vi vil komme tilbake il
lokaliseringsproblematikken i kapittel 7.2.
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Tabell 6.4. Er du uenig eller enig i at kino ber ligge naar andre kulturaktiviteter?
Variasjoner etter alder og hustandsinntekt.

Uenig Hverken/ Enig Sum N
eller

Alle 14,7 36,6 48,7 100 573
Alder

18-29 & 10,9 48,9 40,1 99,9 137
30-44 & 17,7 34,5 47,8 100 203
45 & dler edre 14,2 31,3 54,5 100 223
Inntekt

Under 250.000 16,1 43,5 40,3 99,9 62
250.000-500.000 12,6 39,2 48,3 100,1 143
Over 500.000 13,5 34,1 52,4 100 229

En kino med et kulturrelevant filmtilbud vil bidra til gkt konkurranse kulturinstitugonene
imellom og sdledes skjerpe den enkelte institusjon. For publikum vil dette veare fordelaktig da
det trolig vil resultere i produkter som er bedre tilpasset det lokale publikum (f.eks.
apningstider, aktudlitet, tilgjengelighet, kvalitet osv.). Publikum selv vil ogsa bli mer
krevende i valg av produkt. Med et samlet perspektiv pa kulturtilbudet dpner det seg ogsa
samarbeidsmuligheter institusjonene imellom. Dette skal vi tafor oss i neste avsnitt.

6.3.2 Samarbeid patilbudssiden i kultursektoren

Dersom malsettingen er a skape et bedre kulturtilbud i byen samlet sett, er det opplagt mye a
hente pa et samarbeid ingtitusjonene imellom. Samarbeid vil i hovedsak gai to retninger:
« Samarbeid for & skape et bedre produkttilbud til publikum

« Samarbeid for & bedre organiseringen av virksomhetene

Et bedre produkttilbud innebagrer bade bedre kvalitet pa det enkelte produkt og et bedre
samlet produkttilbud pa tvers av institusjonsgrenser. Bedre organisering innebagrer blant annet
effektivisering og koordinering av apparatet rundt virksomhetene.

Samarbeid mellom forskjellige kulturinstitusjoner vil dessuten gi hverandre gjensidig status.
Folk vil lettere overskride grenser for hva de kunne tenke seg & ga pa. A inkludere kino i slikt
samarbeid er saalig viktig fordi kinoen, som tidligere pavist, har sin sterste kundegruppe blant
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unge mennesker. Ikke bare representerer disse et betydelig markedspotensiale for de andre
institusjonene, men det er et mal i seg selv a bringe ungdommen i kontakt med annen kultur

som vil kunne gi dem mulighet for mer varierte og dermed rikere kulturopplevelser totalt sett.

Intervjuer med nekkelinformanter ga det hovedinntrykket at det foregar et visst, men tross alt
beskjedent, samarbeid mellom Bergen Kino og andre kulturinstitugoner i dag, men at det
eksisterer et betydelig potensial for a utvide dette. La oss summere opp noen inntrykk:

Bergen Kino opplyser at de har/har hatt et samarbeid med DNS og Harmonien, primeat pa
distribusjon av trykksaker. Likeens samarbeides det med Kulturby Bergen om det samme. Det
fremheves at man har gode kontakter med kortfilmmiljzet, blant annet har det vaat samarbeid
i forbindelse med produksion og visning av kortfilmer under kulturbyaret. Videre er der
samarbeid med Hgyskolen i Bergen og lagrerutdanningen der man er involvert i filmopplaging
for laarere som videreutdanningstilbud. Samarbeid med Cinemateket er som fer nevnt kun
sporadisk nar det gjelder konkrete tiltak. Bergen Kino er ogsd indirekte medeier i
Kulturmeglerne Vest AS, et sakalt "event selskap” som skal fokusere pa ting som ligger i
skjegringspunktet mellom kultur og forretningsvirksomhet. Et dikt selskap vil kunne trekke

kulturinstitusjoner neamere hverandre i konkrete samarbeidsprogjekter.

Samarbeid mellom kino og det mer uformelle kulturmiljget (virksomheter pa USF, BIT 20,
nattjazzen osv) synes i det vesentlige a bli ivaretatt av Cinemateket og Filmklubben. Dette
virker rimelig all den stund disse ligger nearmere til for dette, bade profilmessig, kulturelt og
geografisk.

| kulturmiljget | Bergen eksisterer der viktige uformelle strukturer for kommunikasjon mellom
kulturinstitusionene. | kulturmiljget er koplinger, sporadiske eller av lenger karakter, mellom
aktarer noksa vanlig. Folk som har kultur som levevei vanker ofte i et felles milja. En slik
uformell struktur har vaat den sdkalte ”ledergruppen’ der ledere fra kulturinstitusjoner i
Bergen har hatt mgter/ssmmenkomster en gang i maneden. Gruppens virksomhet har blant
annet fart til felles seknader om kulturelle/kunstneriske progekter, og gruppen har hatt styrke
som pressgruppe i konkrete saker. Etter etableringen av Kulturby Bergen har gruppen blitt
noe pasifisert da kontakten har blitt ivaretatt under denne paraplyen. Bergen Kino var ikke
representert i ledergruppen. Dette kan selvsagt ha drsak i at tema som diskuteres ikke har veat
interessant for dem. Men den manglende deltakelsen kan ogsa sees som en indikasjon pa at
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der er en avstand mellom kinoen og den gvrige kulturaktiviteten. Ngkkelinformanter som vi
intervjuet hevdet at Bergen Kino absolutt burde vaat inkludert i en slik struktur. Felles for

nekkelinformantene var at ingen oppfattet a det har vaat noe utstrakt samarbeid mellom

kinoen og andre kulturinstitusjoner. Men alle gnsket a involvere kinoen sterkere.

6.3.3ldeer om samarbeid

Gjennom intervijuer med ngkkelinformantene spurte vi om hvilke muligheter man sa for

samarbeid mellom Bergen Kino og andre kulturinstitusjoner. Forslagene bergrte i grove trekk
to ting; forbedring av det kulturelle produkitilbudet og forbedring av kulturaktivitetens

organisering. Vi skal i det falgende ga litt neermere inn pa noen av disse forslagene:

Produkttilbud:

Bergen Kino besitter en betydelig film- og kinokompetanse som bgr kunne utnyttes til
beste for det @vrige kulturlivet. Filmkompetansen ber kunne utnyttes i felles arrange-
menter og i radgivende diskusjoner ellers. Kinokompetansen gar blant annet pa utstyr og
infrastruktur samt det & handtere store publikumstall. Det siste bgr blant annet festival-

arrangerer kunne dra nytte av.

En informant henviste til Tampere i Finland som eksempel. Her var det nylig holdt en
festival om film og musikk i det tjuende arhundre. Filmer og konserter som stod til
hverandre ble formidlet samlet, dik at man fikk en utdyping av de ulike temaene for
festivalen.

Det ble hevdet a man har to perioder i dret der kulturaktiviteter florerer ekstra sterkt i
Bergen og der samarbeid mellom kinoen og andre kulturaktiviteter kunne veare ssalig
aktuelt. Det er rundt festspilltiden og i oktober. Her ville det ligge uutnyttede muligheter
for kinoen til & markere seg, ikke minst i forhold til kulturlivet ellersi byen. Oppsetting av
filmer, evt. annen aktivitet under festspilltiden kunne veat brukt som spydspiss for & skape
seg en profil. Eksempelvis kunne det settes opp filmer som kommentar og utdyping av
stoff som presenteres av festspillene, eventuelt til festspillenes hovedtema det aret. En
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annen mulighet er en "tematisk uke”. Her ble det sdkalte Berg.art — prosjektet der Bergen

Kino er involvert trukket frem som et interessant eksempel.

e Fra kulturhold ble det fremhevet a det er viktig & fa til bredde i presentasjonen. Det
stimulerer publikum og gker lysten til fordypning. Det ble som eksempel etterlyst tematisk
samarbeid mellom sa vidt forskjellige aktgrer som Bergen kino, Filmklubben,
Cinemateket, videoforhandlere og filmkritikere. Alle disse kunne hver pa sin kant

belyse/problematisere aktuelle filmer/tema.

Organisering

* Eninteressant samarbeidsmulighet kunne vaae en felles informasjons- og billettsentral for
kulturinstitusionene i byen. Med det ville man generere trafikk for hverandre, og
barrierene for & preve noe nytt ville bli lavere hos publikum. Man oppndr altsa en
synergieffekt patilbudssiden.

Felles markedsfering av film og andre kulturhendelser burde generelt kunne drives lengre
enn i dag. Det ble klaget over at byen er preget av en "tuetenkning” der hver institusion
holder seg til sitt og ikke ser utover det.

e Eninformant sa mulighet for et praktisk samarbeid med filmskapermiljget i byen der man
kjarer "filmsnutter” i foajeen. Vedkommende hevdet a kinoen burde bli en arena for
presentasjon av produkter i det skapende filmmiljget i Bergen. Forholdene ligger til rette
for dette ved at publikum allerede er der og ved a kinoen har lang dpningstid.

Enkelte savnet ogsa en "drop-in kino” i Bergen, en bedre mulighet for & kunne stikke
innom pa impuls nar det métte passe. Dette er i dag problematisk — delvis fordi det er
deler av dagen da det ikke gis noe filmtilbud, delvis er filmene sa fullbooket a man ma
bestille pa forhand. Dette er en svakhet fra kunden sitt synspunkt. Man hdpet en utbygging
av kinokapasiteten og konkurranse mellom flere kinoer ville kunne rette pa dette. Det ble
ogsa nevnt muligheten for at Bergen Kino kunne leie tid i USF sine lokaler og vise filmer
som har appell til den typen publikum som vanker der.
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| forhold til produkttilbudet sa var det altsa tematisk samarbeid med andre ingtitusjoner som
gikk igjen, mens man i forhold til organisering i sterst grad sa for seg samarbeidsgevinster i
forhold til markedsferingen. Det dreier seg altsd om at det @vrige kulturlivet i starre grad
makter & utnytte kinoens faglige og organisatoriske kompetanse. | tillegg har kinoen ogsa, sett
i forhold til en del andre kulturinstitusjoner, betydelige gkonomiske muskler og handlekraft

som kan utnyttes pa en mate som er fordelaktig for kulturlivet i Bergen.
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Kapittel 7. Kinoen og bykjernen

7.1. Innledning

| dette siste analysekapitlet vil vi anlegge et relativt bredt perspektiv og drefte kinoens plass i

bykjernen. Innledningsvis vil vi diskutere hvordan kino og annen kulturaktivitet passer inn i

den moderne bystrukturen (kap.7.2). Deretter vil vi ta for oss brukernes preferanser for

kinolokalisering (kap.7.3). Hvor gnsker disse at kinoen skal vage lokalisert? Avslutningsvis i

kapitlet vil vi gi en oppsummerende diskusion av pa hvilken mdte lokalisering av
kinovirksomhet kan bidra til & styrke og vitalisere bykjernen (kap.7.4).

7.2 Kulturlivets posision i den moder ne by

| kapittel 3 ga vi en skisse av bystrukturen og noen trender i utviklingen. | avsnitt 3.3
konkluderte vi blant annet med at de virksomheter som vil ha sterst nytte av aligge i sentrum
er de som er sazlig avhengige av en sentral beliggenhet med best mulig tilgjengelighet, i
tillegg er det ogsa en del aktiviteter i sentrum som bruker sentrumsmiljeget som en del av det
"produktet” de selger. Begge disse faktorene taler sterkt for at kulturtilbud i sin alminnelighet

ma vage sentrumslokalisert.

Fordi den enkelte konsument besgker den enkelte kulturingtitusjon relativt gelden, ma den
vage tilgjengelig for mange for & oppna et tilstrekkelig stort kundegrunnlag. Man behaver et
stort omland. En sentral beliggenhet med best mulig tilgjengelighet er derfor en nadvendighet
for mange institusioner. Terskelen for ngdvendig kundeomland varierer selvsagt noe fra
institusjon til institugon. Kinoen skiller seg her litt ut fra de andre da den har betydelige
kundegrupper som gar ofte pa kino og dermed en antatt lavere terskel, men ogsa for kinoen er
sentral beliggenhet en stor fordel.

| kapittel 5 papekte vi at det & ga pa kino var en del av det & "ga pa byen’, altsa del av et
utvidet produkt der det & vaare i sentrum var en viktig del av det folk sgker. Dette gjelder for
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de fleste kulturopplevelser. Gar man pa teater eller konsert, gar man gjerne ut og spiser far
eller etter. Noen ganger besgker man flere tilbud. Sosialt samveaa er en vesentlig del av det
folk sgker (MMI 2000). Dette er sterke argumenter for at dike aktiviteter skal ligge i eller nagr

sentrum.

Kulturaktiviteter er dessuten ofte knyttet til byens arkitektoniske arv, i monumentalbygg som
ble reist pa tidligere tidspunkt og som ogsa hadde som formal a "vise frem” byen som et
tiltrekkende sted. Disse ble selvsagt bygget i eller nagr sentrum.

Erkjennelsen av at kulturaktiviteter hgrer hjemme i sentrum fremgdr ogsa i den gjeldende
kommunedelplanen for sentrum. Her sies det blant annet:

" Bergen sentrum som kommunens kulturelle tyngdepunkt ber videreutvikles. Kulturlivet
styrker aktivitetene i sentrum og gjer sentrum til et samlingssted ogsd om kvelden og i
helgene. Det ma legges til rette for et allsidig og attraktivt kulturtilbud som er rettet mot
byens innbyggere, besgkende fra hele regionen samt turister. Kulturtilbud ma lokaliseres dlik
at de har god tilgjengelighet for fotgjengere og dik at gangforbindelsen mellom
kulturinstitugonene blir god...” (Bergen kommune 2000:12).

Den gkende bruken av sentrum til rekreasjons- og fritidsaktiviteter har medfert at sentrum har
forandret karakter. En representant for handelsstanden i sentrum uttalte at:

" ...sentrum er i gkende grad blitt et kvelds- og nattested. Det kan ofte veare mer liv i 19-20

tiden om kvel den enn midt pa dagen” .

Sentrums utforming bazrer preg av at "bydelen” har flere funksjoner. Det er karakteristisk at
disse funksjonene til en viss grad konsentrerer seg. Dette er til fordel bade for konsumentene/
brukerne som far et mer konsentrert tilbud og for tilbyderne som gjennom en stgrre samlet
masse av tilbud oppndr en starre samlet gravitasjon og dermed tiltrekker seg flere. | Bergen
ser vi at varehandelen konsentrerer seg i ”sentrumskrysset” med en utlgper langs Strandgaten,
mens Bystasionen er en egen "holme” utenfor sentrum. Kafe- og restaurantvirksomheten
konsentrerer seg langs en akse fra Bryggen, langs Torvalmenningen til Vaskerelven og
Engen. Offentlig sektor er mer punktvis konsentrert til Nonneseter (statens hus), fylkesbygget,
radhusomradet og tinghuset. En spesialisert tjeneste som advokatvirksomhet er i betydelig
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grad konsentrert innenfor gangavstand til tinghuset. Ogsa boligene har en tendens til & danne
konsentrasjoner med en betydelig grad av lokal homogenitet i bebyggelse og beboerstruktur
jfr. Nordnes @st, Nordnes vest, Nygard, fjellsiden osv.

Kultur og underholdning har tradisjonelt hatt sitt hovedomrade fra Grieghallen via galleriene
og Permanenten til Engen, med teateret og kinoen. Kulturaktivitet som ikke er rettet mot det a
"ga ut” er gort sett lokalisert utenfor dette omrédet, f.eks. museer pa Nygardshayden og ost
for Vagen og kulturminner i byens eldste bebyggelse. | de senere drene har det oppstétt en
forlengelse av byens ”kulturaksen” ut til miljget i USF-bygget. Her finner vi mye av det mer
progressive kulturmiljget. Lenger inne har man TV2 og Teatergaragen. Det skal bli
spennende & se om omradet mellom USF og Engen etter hvert vil bli fylt opp av mer
kulturaktivitet. Alt i alt finner vi de fleste kultur- og underholdningsvirksomhetene innenfor
gangavstand av hverandre. Selv om det er en klar lokaliseringsmessig sammenheng mellom
kultur- og underholdningsaktiviteter er det kritiske rgster som hevder at disse aktivitetene er
for lite konsentrert. Blant annet klaget en av de intervjuede over at noen folk syntes det var for
langt &ga ut til USF-bygget.

Man skal ellers merke seg at det ikke er en entydig lokaliseringsmessig sammenheng mellom
kafe- og restaurantstrgket og kultur- og underholdningsstrgket. De farstnevnte er i stor grad
lokalisert naa Torgalmenningen (handlestrgket) og rundt Vagen med det tradisjonsrike
havneomradet som kulisse og spaserstrgk. Man finner ingen bevertningssteder neer
Grieghallen eller nord for teateret. De store kulturinstitusionene er ikke hver for seg serke
nok magneter til & gi grunnlag for slike virksomheter. Unntaket er Bergen Kino. Det store
antallet mennesker som stregmmer til kinoen har fert til oppblomstringen av en flora av
snackbarer og smakafeer i dens umiddelbare nagrhet (jmf.kap.5.3.2). Folkestrgmmen mellom
kinobygget og selve sentrum, dvs. Torgalmenningen, har dessuten gitt livsgrunnlag for kafeer
stroket i og ved Vaskerelven.

Utenfor sentrum vil det altid finnes kulturinstitusoner som har tilknytning til spesielle
lokaliteter, jfr Trollhaugen, Lysgen, Gamle Bergen. Selv om det ogsa her foregar kulturelle
aktiviteter og til en viss grad underholdning, er de fleste slike institusjoner farst og fremst
museer der utgvende kulturvirksomhet har et mindre omfang.
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Det meste av kulturaktiviteten utenfor sentrum er knyttet til fritidskulturlivet; musikkorps og
orkestergrupper, lokale teatergrupper osv. Kultur som nagring er sa godt som fravagende. Det
samme gjelder forgvrig pub- og restaurant virksomhet. Kun bibliotekene har en geografisk
spredning. Det er likevel en tendens til at de store handlesentrene utenfor sentrum trekker til
seg aktiviteter av underholdende karakter. Vi skimter en vridning, ogsa internasjonalt; mot det
avaae bade handle og opplevelsessentra. Kjgpesentrene er pa mange mater var tids torg. Her
vil ogsa inkluderes aktiviteter av kulturell karakter. Men handlesentrene er i stor grad
dagmiljeger uten aktivitet om kvelden. Skal en underholdningsinstitusjon som kino lokaliseres
utenfor sentrum, vil den dermed falle i et tomrom i forhold til andre underholdnings og " ga ut
aktiviteter”. | neste avsnitt skal vi ga naamere inn pa brukernes preferanser i forhold til

kinolokalisering.

7.3. Brukernes preferanser for kinolokalisering

Den eksisterende lokaliseringen av kinotilbudet i sentrum kan sees pa som et resultat av en
historisk prosess. Gjennom tiden er det blitt gjort ulike bedriftsskonomiske vurderinger i
tilknytning til lokaliseringssparsmalet. Disse valgene har veat pavirket av politiske
retningslinjer, av tidligere lokaliseringsbeslutninger og av allerede gjennomfarte
investeringer. | Bergen har man altsa endt opp med en sterk konsentrasjon, hvor det aler
meste av kinotilbudet er samlet i multiplexet Konsertpaleet som inngar som en del av det
tradisionelle kultur- og underholdningsstreket i sentrumskjernen. Kinotilbudet i Bergen er
ogsa vesentlig mer konsentrert enn hva man finner i andre store norske byer, som f.eks.
Trondheim og Oslo.

For a sikre et hayt besgkstall og god inntjening er det viktig at kinoen tilfredsstiller de
kravene kundene eller markedet har i forhold til lokalisering av kinotilbudet. Nar vi sper
innbyggerene i Bergen om hvordan de mener kinotilbudet skal vaare lokalisert s er det to av
tre som @nsker et konsentrert tilbud, og kun en av fem som foretrekker starre grad av
spredning av tilbudet (tab.7.1). @nske om et konsentrert kinotilbud er saxlig sterkt blant de
under 30 &r, dvs. den gruppen som gar hyppigst pakino.
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Tabell 7.1. Hvordan ber kinotilbudet vaare lokalisert? Variasjoner etter alder

Alle 18-29 ar 30-44 ar 45 &r og eldre
Konsentrert 61,5 71,7 67,5 51,2
Spredt pa flerelokaliteter 21,8 19,6 21,4 23,4
Spiller ingenralle 12,0 7,2 7,8 18,0
Ikke sikker 47 14 34 7,4
Sum 100 99,9 100,1 100
N 600 138 206 256

Navi videre spar om hvor kinoen bgr vaare lokalisert er det i underkant av 70% av de spurte
som sier at de foretrekker a kinoen er lokalisert i sentrumskjernen (tab.7.2). Det generelle
bildet er altsd at innbyggerne i Bergen gnsker et kinotilbud som er konsentrert til
sentrumskjernen. Spesielt de yngre, som er de som hyppigst benytter tilbudet, foretrekker
dette. Men ogsa blant de godt voksne (45 & eller eldre) er det et flertall som foretrekker
konsentrasjon av tilbudet og sentrumslokalisering. P& bakgrunn av disse funnene kan det
falgelig hevdes at publikum langt pa vei er tilfreds med det gjeldende lokaliseringsmansteret
for kinotilbudet i Bergen.

Tabell 7.2. Hvor ber kinotilbudet vaare lokalisert? Variasjoner etter alder

Alle 18-29 ar 30-44 ar 45 &r og eldre
| sentrumskjernen 67,5 79,7 71,4 57,8
| ytre sentrumsomréder 1) 4,8 6,5 4,9 3,9
Ved byde ssentrene 17,0 11,6 16,0 20,7
Ikke sikker 10,7 2,2 7,8 17,6
Sum 100 100 100,1 100
N 600 138 206 256

Note: 1) Det refereres her til omradene Sandviken, Puddefjordene og Store Lungardsvann.

| utgangspunktet kan man anta a folk som bor utenfor sentrum i sterre utstrekning vil ha
preferanser for lokalisering av kinotilbudet i bydelssentrene. Dette blir delvis bekreftet. Saalig
i Asane bydel er det et visst @nske om lokalisering utenfor sentrum (tab.7.3). Men det
giennomgéende béde for folk i Asane og for folk i de gvrige bydelene er at det store flertallet
ansker et kinotilbudet som er lokalisert i sentrumskjernen. Det & g& pa kino forbindes med det
»agatil byen” .
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Tabell 7.3. Hvor bar kinotilbudet vaare lokalisert? Variasjoner etter hvilken bydel folk bor i.

Sentrums- Ytre Bydels Ikke Totalt N
kjernen sentrum | sentrene | sikker
Bergenhus 79,4 8,2 8,2 4,1 99,9 97
Arstad 65,6 5,6 17,8 11,1 100,1 20
Asane 57,1 4,8 28,6 9,5 100 105
Arna 67,7 0 194 12,9 100 31
Fana 69,1 1,1 18,1 11,7 100 94
Ytrebygda 64,1 51 17,9 12,8 99,9 39
Fyllingsdalen 73,0 6,3 9,5 111 99,9 63
Laksevag 64,2 49 14,8 16,0 99,9 81
| alt 67,5 4,8 17,0 10,7 100 600

Man kunne ogsa ha forventet at saarlig barnefamilier ville vurdert det som mer praktisk & ha
kinotilbud i bydelssentrene eller i nasrheten av bostedet. Men ogsa blant familier med barn er
det en sterk preferanse for sentrumslokalisering (tab.7.4).

Tabell 7.4. Hvor ber kinotilbudet vaare lokalisert? Variasjoner etter antall barn i husstanden.

Sentrums- Ytre Bydels Ikke Total N
kjernen sentrum | sentrene | sikker
Ingen barn 66,7 6,3 16,3 10,8 100,1 240
Ett barn 74,3 19 17,1 6,7 100 105
Flere barn 70,0 6,0 16,7 7,3 100 150
| alt 67,5 4,8 17,0 10,7 100 495

Folks holdninger til lokalisering bekrefter vare tidligere funn om at kinoen sees pa som en del
av en starre "opplevelse”. Et utsagn fra en representant for en av nagingsorganisasionene i
Bergen bidrar til & understreke dette:

"1 min tankeverden er kino en kulturaktivitet som gjar seg best innenfor en sterre ramme der
du ogsa har andre opplevelser. Det far du i sentrum. Selvfelgelig kan du ogsd ha kino i
bydelene, men da blir det et annet produkt.”

Kino i sentrum er altsa forbundet med naahet til kafeer, utesteder og andre kulturaktiviteter.
Dette skaper en spesifikk type kinoopplevelse. Skal kinotilbudet etableres utenfor sentrum vil
det sannsynligvis vaare mest aktuelt & knytte det opp mot eksisterende eller planlagte handle-
sentre i bydelene. Internasjonalt er det flere eksempler pa at kino kan innga som en del av det
utvidede tilbudet ved tradisonelle kjgpesentre (se f.eks. Film og Kino 1996:2). En dik

lokalisering gir imidlertid en annen og mer " hverdagslig” kinoopplevelse.
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For & fa mer eksakt informasjon om hvilken type kinoopplevelse folk sgker, og dermed ogsa
dypere innsikt i deres lokaliseringspreferanser, har vi spurt vare respondenter om hvilke type
virksomheter de gnsker at kinoen skal vaae lokalisert i nagheten av. Et betydelig andel av
innbyggerne i Bergen mener at det er viktig at kinoen er lokalisert i naaheten av kafeer og
utesteder (tab.7.5). Som tidligere vist er det ogsa en vesentlig andel som gnsker at kinoen skal
vaat lokalisert i narheten av andre kulturaktiviteter (jmf.tab.6.4). Det er imidlertid forskjeller
mellom ulike aldersgrupper. Ikke overraskende prioriterer de yngre i sterk grad nazrheten til
kafeer og utesteder (tab.7.5), mens de godt voksne (45 ar eller eldre) i starre grad foretrekker
nag het til andre kulturaktiviteter (jmf.tab.6.4). Derimot er det begrensede variasjoner i forhold
til hvor folk bor. Felgelig er det gjennomgdende trekket at folk gnsker den type

kinoopplevelse som relaterestil "kino i sentrum’”.

Tabell.7.5. Er du uenig eller enig i at kinoen bar ligge naa kafeer og utesteder? Variasjoner
etter alder.

Uenig Hverken/ Enig Sum N
eller
Alle 115 41,3 47,2 100 574
18-29 & 6,5 37,7 55,8 100 138
30-44 & 13,3 35,0 51,7 100 203
45 & dler edre 12,9 48,9 38,2 100 233

Na&r det s gjelder kino utenfor sentrum sd er altsa dette sterkt knyttet opp mot kino-
lokalisering i eller ved et kjgpesenter. Var undersgkelse viser imidlertid at publikum i Bergen
i liten grad har preferanser for den type kinoopplevelse. Det er i underkant av 10% av
respondentene som foretrekker kino ved kjgpesenter, og ungdommen er enda mindre positiv

enn de gvrige aldersgruppene (tab.7.6).

Tabell.7.6. Er du uenig eller enig i at kinoen bar ligge ved et kjgpesenter? Variasjoner etter
alder.

Uenig Hverken/ Enig Sum N
eller
Alle 64,6 26,1 9,2 99,9 574
18-29 & 63,8 29,0 7,2 100 138
30-44 & 72,3 19,3 8,4 100 202
45 & dler edre 58,5 30,3 111 99,9 234
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Sett i relagion til vare tidligere funn om at folk foretrekker kino i sentrum sa er ikke dette
saalig overraskende. MMI hevder imidlertid, med referanse til egne undersakelser, at det i
Norge er en gkende interesse for kino knyttet til kjgpesenter. De Ser videre at " ...ssglig
gjelder dette omrader hvor kinoen idag er plassert i sentrum.” (MMI 2000:39). Vare tall viser
altsd det motsatte: | en byregion hvor kinoen i sterk grad er konsentrert til sentrum ansker

ikke folk kinolokalisering ved kjgpesenter.

Man kan tenke seg flere forklaringer pa denne ulikheten. En forklaring kan veae at
publikumet i Bergen, i sterre grad enn andre steder, er orientert mot det a kinoturen skal veae
en del av en mer omfattende opplevelse. Man gnsker ikke at det & ga pa kino skal reduserestil
en rutinisert og hverdagslig hendelse. For det andre kan respondentenes vurderinger veae
pavirket av at de generelt er tilfreds med kinotilbudet i Bergen. Om de hadde vaat misfornayd
med repertoar, utvalg, kinofaciliteter, billettsystem o.l. ville sannsynligvis dette ogsa hatt
innvirkning pa deres vurderinger av hvor hensiktsmessig det er med en konsentrasion av
tilbudet i sentrum. En tredje forklaring pa denne ulikhetene, kan naturligvis vaae at MMls
pastander ikke i tilfredsstillende grad reflekterer de faktiske preferansene som man finner i det
norske kinopublikumet.

7.4 Kinoens betydning for en vital bykjerne

| dette siste avsnittet er det kinoens betydning for det gvrige sentrum som skal fokuseres. Pa
hvilken méate bidrar lokalisering av kinovirksomhet til & styrke og vitalisere bykjernen? Som
skissert i avsnitt 4.1 skjer kinoens pavirkning pa bysentrum gjennom flere veier; gjennom
egen aktivitet, gjennom publikum som trekkes til sentrum av kinoen og gjennom det forhold
at kinoen utgjer en del av bygningsmassen i sentrum. Viktigst er selvsagt pavirkningen av
sentrum gjennom publikum. Viktige omrader som pavirkes, i mer eller mindre grad, er
nagingslivet, annen kultur og underholdning, trafikkforhold, bymiljg og bebyggelse og
bosetting i sentrum. Denne pavirkningen ma igjen tas hensyn til i offentlig planlegging og
styring av byen. Vi vil her se neamere pa denne pavirkningen, implikasjoner for planlegging
og byutvikling og til sist pa uutnyttede muligheter av kinovirksomheten.



7.4.1. Pavirkning

Kinoen bidrar til & vitalisere nagringdivet i Bergen, bade pa en direkte og ikke minst pa en
indirekte méte. Bergen kino inngdr som en del av nagingsfeltet i Bergen sentrum, og vi har
blant annet avdekket at kinoen genererer direkte gkonomiske ringvirkningseffekter for annen
naxingsvirksomhet i sentrum gjennom kjgp av varer og tjenester. Dette er estimert til ca. 6
millioner kroner i 1999. Kinoen har ogsa veat med pa & styrke nagingsmiljget i sentrum ved &
bidra til at det opprettes nye selskaper. Disse selskapene hadr en omsetning pa ca. 65
millioner kroner. Viktigere for sentrum er imidlertid de indirekte gkonomiske
ringvirkningseffekter som skapes ved at publikum som oppsgker kinoen ogsa bruker penger
paandre ting i forbindelse med kinobesgket. Omfanget av disse indirekte ringvirkningene ble
beregnet til ca. 80 millioner kroner i aret.

Betydningen i forhold til kulturfeltet i sentrum har vi i sterre grad métte vurdere kvalitativt.
Folk oppfatter i utstrakt grad kino som en kulturopplevelse, slik at kinoen blir en
kulturformidler som inngér i kulturfeltet. Det er ogsd en til en viss grad en holdning blant folk
at kinoen skaper gkt interesse for andre kulturtilbud i sentrum. Kinoen har ogsa mer direkte
koplinger til andre kulturinstitusioner i byen ved at det foregdr et visst, men tross alt
beskjedent, samarbeid mellom Bergen Kino og andre lokale kulturinstitusjoner. Videre har
Bergen Kino ogsa stettet andre kulturinstitusjoner i sentrum gkonomisk.

| tillegg til a Bergen Kino har betydning for andre akterer og organisasjoner i sentrum, har
0gsa sentrum en viss betydning for kinoen. Beliggenheten i sentrum er en del av det totale
"produktet” kinoen selger, og publikum kan kombinere kinobesgket med andre ting. Her
dreier det seg altsa om samspillseffekter mellom kinoen og sentrum.

Trafikkforholdene i sentrum pavirkes av kinoen som jo genererer betydelige stremmer av
mennesker til og giennom sentrum. Nar det gjelder trafikken til og fra sentrum og biltrafikken
I sentrum har vi konkludert med at det ikke kan betraktes som noe problem, blant annet fordi
trafikken foregar pa kveldstid. Trafikken av fotgjengere i sentrum kan heller ikke betraktes

som problematisk.

Bymilj@ og bebyggelse er viktige faktorer i det a gjere sentrum til et godt sted & vage. Vi har

2 n

avdekket at det & ga pa kino blir relatert til det & ga "en tur pa byen”. Kinoen er en del av en
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sterre opplevelse hvor man i tillegg til kinobesaket gjegr andre aktiviteter, som f.eks. pub- eller
restaurantbesak, eller eventuelt bare tar del i folkelivet i sentrum. Det & oppholde seg i
sentrum blir til en viss grad et mal i seg selv. N& man vet at det i 1999 var 1,1 millioner
mennesker som oppsekte kinoen og a disse i stor grad kombinerer kinoturen med andre
aktiviteter, sa indikerer dette at kinoen har en relativ viktig funksjon i forhold til det a skape
"liv" i bykjernen pa kveldstid.

Na&r det gjelder den synlige miljgpavirkningen er denne selvsagt relativt beskjeden.
Kinobygget ligger forholdsvis anonymt til i et trangt strek like utenfor sentrum. Dermed ville
det vage lite hensiktsmessig a satse pa utvendige arkitektoniske kvaliteter. En indirekte
miljgpavirkning skjer gjennom oppblomstringen av et kafe- og gatekjekken miljg rundt
kinobygget og mellom kinobygget og evrige deler av sentrumskjernen. Dette ma betraktes
som en ytterligere vitalisering av sentrumsmiljget.

Bosettingen blir selvsagt ikke direkte pavirke av kinoens lokalisering. Men for unge
mennesker og andre med preferanser for deltakelse i kulturaktiviteter og det pulserende
bylivet, vil selvsagt et sentralt kinobygg forsterke gnsket om a kunne bo sentralt. Kinoen har

dermed ogsa en funksjon i det & utforme det sentrale Bergen som naamiiljg.

7.4.2. Implikag oner for planlegging og byutvikling

For det farste har vi i var undersgkelsen avdekket at publikum gnsker et kinotilbud som er
konsentrert til sentrumskjernen. Markedet signaliseres altsa at en sentrumslokalisering er det
mest hensiktsmessige og a man i liten grad gnsker en spredning av kinotilbudet.

Det a oppna en hensiktsmessig funksjonsdeling mellom sentrum og de omkringliggende
omradene er av vesentlig betydning for a utvikle en vital bykjerne. Lokale myndigheter uttaler
blant annet i sine plandokumenter at:

” Bergen sentrum som kommunens kulturelle tyngdepunkt bar videreutvikles (og at) ..det ma
legges til rette for et allsidig og attraktivt kulturtilbud..(i sentrum)” (Bergen kommune
2000:12).
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Om kinoens plassering uttalte en representant fra de sasmme myndighetene at:

” Kinoen bidrar til & gke massen av kulturtilbud i sentrum. Den er en attrakgon og en del av

et bredt kulturspekter. Med sin lokalisering inngér den i byens kulturbelte.”

Kinoen kan altsa defineres som en kulturformidler, og en samling av kinoen og de ulike
kulturtilbudene i de sentrale delene av byen er viktig for & skape et dikt kulturelt tyngdepunkt.
Samlokalisering gjer det ikke bare lettere for publikum & velge mellom ulike kulturtilbud, det
er ogsa med pa & forsterke sentrums kulturimage ved at det skapes et samlet inntrykk.
Konsentrasjonen bidrar ogsa til starre gravitasion totalt sett og til at omradet far mer puls og
atmosfagre. Lokalisering utenfor bysentrum, f.eks. i et bydelssentrum eller ved et handlesenter
vil bryte med var konklusjon om at kino er del av et bredere produkt. Sjansen for a lykkes
ville vazre liten, noe ogsa tidligere forsgk, blant annet i Asane, bekrefter. Det er dermed ikke
sagt at det vil vaare umulig a etablere et nisjetilbud utenfor sentrum, f.eks. et tilbud for barn i
tilknytning til et handlesenter.

For a styrke det kulturelle tyngdepunktet i sentrum ber derfor et eventuelt nytt kinobygg
legges i den samme del av bysentrum. | intervjuene ble det fra kulturhold dessuten ogsa
argumentert for at et nytt kinobygg ber ligge s naa det eksisterende som mulig da det vil gi
publikum flere valgmuligheter "pa stedet” og muligheten for & benytte seg av et felles
billettsystem.

Kinoens beliggenhet og publikumstilstremningen som skapes legger feringer pa bruken av
omradene rundt kinoen og stregket mellom kinoen og den gvrige sentrumskjernen. Man bgr
her vage bevisst pa a legge til rette for virksomheter som kan dra nytte av denne
folkestrammen. Som nevnt i avsnitt 7.2 er det fordelaktig med lokale konsentrasjoner av

enhetlige aktiviteter, eksempelvis restaurantvirksomhet.

7.4.3. Muligheter for utnytting av kino i sentrum

Vi har avdekket at det finnes betydelige uutnyttede samspillsmuligheter i sentrum bade i

forhold til kulturlivet og i forhold til neeringslivet. Nar det gjelder kulturlivet sa var det ingen
av vare ngkkelinformanter som oppfattet at det var noe utstrakt samarbeid mellom kinoen og
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andre kulturinstitusioner, men alle s& mulighetene for at dette samarbeidet kunne styrkes.
Saalig ble mulighetene for i sterre grad a iverksette tematisk samarbeid mellom
kulturinstitusjonene framhevet. Samarbeid mellom flere ulike ingtitusjoner, f.eks. kino og
konsertarrangerer, rundt et tema eller et konsept kan bidra til & gi kulturlivet i sentrum et |gft.
| tillegg ble det ogsa framhevet at Bergen Kino besitter betydelig organisatorisk kompetanse,

0g at denne blant annet kan brukes i felles markedsfering av kulturarrangementer i sentrum.

Ogsai forhold til det evrige nagringslivet finnes det muligheter som i starre grad kan utnyttes.
Ved a trekke folk til sentrum genererer Bergen Kino et stort inntektspotensiale for annen
nagingsvirksomhet i omradet. Vare nakkelinformanter hevdet at negringslivet i sentrum ikke
var bevisst nok pa de mulighetene som her fantes. Blant annet ble det hevdet at
sentrumskjgpmennene i starre grad ber tilpasse dpningstidene i forhold til nar folk gar pakino
og a det i starre grad ber utvikles butikk konsepter som er mer direkte rettet mot
kinopublikumet.

Det er altsd en utfordring bade for kulturlivet og for nagringslivet i sentrum at man agerer pa
en dik mate at bade den kompetansen som kinoen besitter og den funksonen kinoen har som
" pulikumsmagnet” i sterre grad utnyttes av det gvrige sentrumsmiljget. Samtidig krever dette
at ogsa kinoen utvikler en gkt bevissthet i forhold til det & bruke de samspillsmulighetene som
finnes ndr det er hensiktsmessig.

7.4.4. Avduttende kommentar

Den analysen som vi her har gjort av naxingsmessige og kulturelle ringvirkningseffekter av
kinodrift har altsa brukt kinovirksomhet i Bergen som case. Dermed er ogsa de resultatene vi
er kommet fram til preget av kinoen, kulturlivet og negingslivets spesifikke historie og
tilpasning i denne byen. Ethvert sed har sine egne nagingsmessige og kulturelle strukturer
som legger faringer pa det som i utgangspunktet kan synes & veae mer generelle prosesser.
Resultatene vi kommer fram til er altsa kontekstavhengige. Samtidig er det og sannsynlig at
mange av vare funn vil veae av mer generell art. Blant annet vil vi kunne anta at det ogsd i
andre byer hvor kinoen er konsentrert til sentrum vil vaare en opphopning av snackbarer rundt
kinoen, at publikum ogsa her gnsker & kombinere kinobesgket med andre aktiviteter og at man
i den sammenheng ssglig velger pub- eller restaurantbesgk og i1 liten grad andre
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kulturarrangement. En mer inngdende forstéelse av dette samspillet og av omfanget av slike

ringvirkninger forutsetter imidlertid egne analyser pa de ulike stedene.
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Vedlegg 1. Sparreskjema for sparreunder sgkelsen

OPINION AS
BERGEN OMNIBUSS
13. - 16. JUNI 2000

1. Hvor ofte gér du pé kino i Bergen?
1 gang per uke eller oftere
2-3 ganger per mined

1 gang per maned

2-6 ganger per halvir
Sjeldnere

Aldri=»SPM04

Ikke sikker

NapLRswne

2a.  Hvilket transportmidde] bruker du vanligvis nir du gér pé kino?
FLERE SVAR MULIG

Gér, sykler

: Privatbil

Buss

Tog

: Annet

1
2
3
4
5

2. Jeg skal nd lese opp noen aktiviteter som mange
kombinerer med kinobesgk. Hvilke gjor du vanligvis
ndr du er pd kino?

LES ALTERNATIVENE - FLERE SVAR MULIG
: Handling

Kafé, konditoribesgk

Pub-, restaurantbesgk

Konsert, galleri, kulturbesgk

Se i butikker

Spasertur

Annet

: Nei, ingen

3. Sist du var pd kino brukte du da penger
i tillegg til kinobillett og transport? 1
tilfellet hvor mye?

Rk wr

4. Foretrekker du at kinoene ligger konsentrert
pa et omréde, eller spredd i bydelene?
1: Konsentrert
2: Spredd i bydelene
3: Spiller ingen rolle
4: Ikke sikker
S. Hvor foretrekker du at kinoene i Bergen
er lokalisert?
LES ALTERNATIVENE
1: I sentrumskjernen
2: Mellom Sandviken, Puddefjorden og Store Lungegérdsvann
3: Ved bydelssentrene
4: Ikke sikker, likegyldig

e

e f=a+ o

o

201.

202.

203.

204.

205.

206.

207.
208.

Jeg skal nd lese opp noen utsagn om lokalisering
av kinoer. For hvert vil jeg vite om du er enig eller
uenig uttrykt ved et tall metlom 1 og 6. Svarer du 1
er du helt uenig, mens 6 betyr at du er helt enig.

Kino bgr ligge nzrt mitt bosted

Kino bgr ligge ved et kjppesenter

Kino bgr ligge ner andre kulturaktiviteter
Det bgr vere gode parkeringsmuligheter ved kinoen
Det bgr vare busstopp ved kinoene
Kinoene bgr ligge ner kafé, utesteder

Det bgr vare flere kinoer i samme bygg
Kinobesgk er tidsfordriv

Kino er kulturopplevelse

Kino skaper trivsel i byens sentrum

Kino skaper mer stgy og trafikk

Kino skaper interesse for andre kulturtilbud
Kino gjgr byens sentrum tryggere 4 ferdes i
Kino hgrer med i et bysentrum

S& har vi noen bakgrunnsspgrsmal helt til slutt.
Hvilket ar er du fgdt?

Hvor mange drs utdanning utover grunnskolen har du?
1: Ingen

2: 1-3&

3: 4-64

4: Mer enn 6 ar

Hvor mange personer er det i husstanden?

1: En person

2: To personer

3: Tre personer

4 Fire eller flere

Er det barn under 18 ér i husstanden?

I tilfetlet, hvor mange?

Har husstanden PC/datamaskin? I tilfellet, er det
tilgang til Internett/e-post pa PC'en?

L: Har PC med Internett

2: Har PC uten Internett

3: Har ikke PC i husstanden

Hvilken type bolig bor du i?

1 Blokk

2: Rekkehus

3 Enebolig

4; Leilighet i bygérd
5. Annet

Hva er husstandens samlede bruttoinntekt?
Kjgnn
1. Mann

2; Kvinne
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Vedlegg 2 Tabeller

Tabell 1. Hyppighet av kinobesak etter antall personer i husstanden (%)

Antall per soner En de Sielden Aldri Sum N

En person 30,5 24,8 44,8 100,1 105
To personer 41,1 38,9 20,0 100 185
Tredler flere 47,4 41,3 11,3 100 310
Totalt 42,5 37,7 19,8 100 600

Tabell 2. Hyppighet av kinobesgk etter antall barn i husstanden (%) 1)

Antall barn En de Sielden Aldri Sum N

Ingen barn 45,0 37,5 17,5 100 240
Ett barn 49,5 41,0 9,5 100 105
Flere barn 42,0 44,7 13,3 100 150
Totalt 45,1 40,4 14,5 100 495

Note: 1) Oversikten inkluderer kun respondenter som inngdr i husstander med mingt 2 personer

Tabell 3. Hyppighet av kinobesgk etter kjenn (%)

Kjann En de Sielden Aldri Sum N

Mann 40,2 37,7 22,1 100 276
Kvinne 44,4 37,7 17,9 100 324
Totalt 42,5 37,7 19,8 100 600

Tabell 4. Hyppighet av kinobesak etter hustandsinntekt for respondenten (%)

Inntekt En de Sielden Aldri Sum N

Under 250.000 36,2 29,0 34,8 100 69
250.000-500.000 44,5 39,0 16,4 100 146
Over 500.000 41,1 43,6 15,3 100 236
Totalt 41,5 39,9 18,6 100 451

Tabell 5. Hyppighet av kinobesgk etter utdanning (%)

Utdanning En de Sielden Aldri Sum N

Ingen 15,9 31,8 52,3 100 44
1-3& 43,9 33,5 22,6 100 155
4-6 & 41,0 42,9 16,1 100 205
Mer enn 6 & 49,0 36,7 14,3 100 196
Totalt 42,5 37,7 19,8 100 600




